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1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ
1.1.
Основная образовательная программа высшего профессионального образования бакалавриата, реализуемая вузом по направлению подготовки 42.03.01  «Реклама и связи с общественностью» и профилю подготовки «Реклама и связи с общественностью в отрасли».
1.2.
Нормативные документы для разработки основной образовательной программы
Нормативно-правовую базу разработки ООП ВПО составляют:

Федеральные законы Российской Федерации: «Об образовании» (от 10 июля 1992 года №3266-1) и «О высшем и послевузовском профессиональном образовании» (от 22 августа 1996 года №125-ФЗ);

Федеральные законы Российской Федерации: «О внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской Федерации в части изменения понятия и структуры государственного образовательного стандарта» (от 1 декабря 2007 года № 309-ФЗ) и «О внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской Федерации (в части установления уровней высшего профессионального образования)» (от 24 декабря 2007 года № 232-ФЗ);
Типовое положение об образовательном учреждении высшего профессионального образования (высшем учебном заведении), утвержденное постановлением Правительства Российской Федерации от 14 февраля 2008 года № 71 (далее – Типовое положение о вузе);

Федеральный государственный образовательный стандарт высшего профессионального образования (ФГОС ВПО) по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» (бакалавриата), утвержденный приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от «29» марта 2010 г. №221;

Примерная основная образовательная программа высшего профессионального образования (ПрООП ВПО) по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и профилю подготовки «Реклама и связи с общественностью в отрасли» носит рекомендательный характер;

Устав ФГБОУ ВПО «Московский государственный университет путей сообщения».

1.3.
Общая характеристика вузовской основной образовательной программы высшего профессионального образования

Основной целью ООП ВПО по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и профилю подготовки «Реклама и связи с общественностью в отрасли» является формирование у бакалавра высоких личностных качеств, необходимых для осуществления профессиональной деятельности в отечественных и зарубежных корпорациях, федеральных, региональных, муниципальных органах власти, общественных объединениях, а также общекультурных и профессиональных компетенций в соответствии с Законом Российской Федерации (ФГОС ВПО).

Срок освоения ООП в соответствии с ФГОС ВПО по данному направлению –  4 года. 
Трудоемкость освоения бакалавром ООП в соответствии с ФГОС ВПО по данному направлению составляет 240 зачетных единиц (1 зачетная единица равняется 36 академическим часам), включая все виды аудиторной и самостоятельной работы бакалавра, практики и время, отводимое на контроль качества освоения бакалавром Основной образовательной программы.
1.4.
Требования к абитуриенту

Абитуриент должен иметь документ государственного образца о среднем (полном) общем образовании или среднем профессиональном образовании. 

Вместе с тем, абитуриент должен обладать следующими высокими качествами: способность к творчеству мышлению, оперативно ориентироваться в нестандартных ситуациях, быть общительным, обладать глубокими знаниями в области гуманитарных, а также желанием продолжить изучение названных дисциплин в вузе. Абитуриент должен быть психологически устойчив и нацелен на перспективную будущую трудовую деятельность.

2.
ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ВЫПУСКНИКА ВУЗА

2.1. Область профессиональной деятельности выпускника:

Коммуникационные процессы в межличностной, социальной, политической, экономической, культурной, образовательной и научной сферах; техники и технологии массовых, деловых и персональных коммуникаций; технологии пропаганды конкурентных свойств товаров, услуг, коммерческих компаний, некоммерческих и общественных организаций, государственных учреждений и органов, их позиционирование в рыночной среде; общественное мнение.

2.2. Объекты профессиональной деятельности выпускника:

Государственные структуры федерального, регионального, местного уровней; негосударственные учреждения и организации, общественные организации, СМИ, консалтинговые агентства, рекламные агентства, агентства по связям с общественностью, коммуникационные агентства, учреждения и организации политической, экономической, социальной, образовательной, научной, производственной, сервисной, культурной и других областей и сфер; рекламные подразделения и подразделения связей с общественностью коммерческих фирм и других организаций в различных сферах деятельности и различных отраслях народного хозяйства.

2.3. Виды профессиональной деятельности выпускника:

Организационно-управленческая, проектная, коммуникационная, рекламно-информационная, рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая.

2.4. Задачи профессиональной деятельности выпускника:

Организационно-управленческая: 

· Участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации; осуществление оперативного планирования и оперативного контроля за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью; проведение мероприятий повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок; оценка эффективности рекламной деятельности и связей с общественностью; 
· Участие в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создании благоприятного психологического климата в коллективе, мотивация сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществление работы по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников. 

Проектная: 

· Участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в области рекламы и связей с общественностью, обеспечение средств и методов реализации проектов, участие в организации работы проектных команд; 
· Подготовка проектной и сопутствующей документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт и др.). 

Коммуникационная: 

· Участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными службами, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участие в формировании и поддержании корпоративной культуры; 
· Участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований. 

Рекламно-информационная: 

· Разработка, подготовка к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы. 

Рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая: 

· Участие в организации и проведении маркетинговых исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции фирмы, организации, товаров и услуг;
· Участие в организации и проведении социологических исследований с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по улучшению имиджа фирмы, организации, товаров и услуг; 
· Проведение рыночного наблюдения, опросов, анкетирования, эксперимента с целью улучшения имиджа и конкурентной позиции фирмы, организации, товаров и услуг; сбор, обработка и анализ полученных данных; 
· Подготовка, организация и проведение анкетирования и опросов мнения потребителей и общественного мнения; обработка и подготовка данных для анализа; 
· Сбор и систематизация научно-практической информации по теме исследований в области рекламы и связей с общественностью; 
· Составление и оформление материалов для экспертных заключений и отчетов.
· Написание аналитических справок, обзоров и прогнозов.

3.
КОМПЕТЕНЦИИ ВЫПУСКНИКА ВУЗА КАК СОВОКУПНЫЙ ОЖИДАЕМЫЙ РЕЗУЛЬТАТ ОБРАЗОВАНИЯ ПО ЗАВЕРШЕНИИ ОСВОЕНИЯ ДАННОЙ ООП ВПО

	Коды компетенций
	Содержание компетенций

	ОК – ОБЩЕКУЛЬТУРНЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ ВЫПУСКНИКА:

	ОК–1
	владеет культурой мышления, способен к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения

	ОК–2
	умеет логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь

	ОК–3
	готов к кооперации с коллегами, работе в коллективе

	ОК–4
	способен находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готов нести за них ответственность

	ОК–5
	умеет использовать нормативные правовые документы в своей деятельности

	ОК–6
	стремится к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства

	ОК–7
	умеет критически оценивать свои достоинства и недостатки, наметить пути и выбрать средства развития достоинств и устранения недостатков

	ОК–8
	осознает социальную значимость своей будущей профессии, обладает высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности

	ОК–9
	использует основные положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач, способен анализировать социально-значимые проблемы и процессы

	ОК–10
	использует основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применяет методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования

	ОК–11
	способен понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, сознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны

	ОК–12
	владеет основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, имеет навыки работы с компьютером как средством управления информацией

	ОК–13
	способен работать с информацией в глобальных компьютерных сетях

	ОК–14
	владеет одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного

	ОК–15
	владеет основными методами защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий

	ОК–16
	владеет средствами самостоятельного, методически правильного использования методов физического воспитания и самовоспитания для повышения адаптационных резервов организма, укрепления здоровья, коррекции физического развития

	ОК-17
	знает свои права и обязанности как гражданина своей страны; умеет использовать Гражданский Кодекс, другие правовые документы в своей деятельности; демонстрирует готовность и стремление к совершенствованию и развитию общества на принципах гуманизма, свободы и демократии

	ПК – ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ ВЫПУСКНИКА:

	ПК–1
	способен осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта

	ПК–2
	владеет знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, СМИ, отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах

	ПК–3
	способен под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия

	ПК–4
	способен под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус–групп в рыночных исследованиях

	ПК–5
	владеет основами речи, знает ее виды, правила речевого этикета и ведения диалога, законы композиции и стиля, приемы убеждения

	ПК–6
	обладает базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владеет навыками литературного редактирования, копирайтинга

	ПК–7
	обладает базовыми навыками бренд-менеджмента

	ПК–8
	обладает базовыми навыками медиапланирования

	ПК–9
	обладает базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами и т.д.

	ПК–10
	способен обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы

	ПК–11
	способен проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий

	ПК–12
	способен реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью как сферы профессиональной деятельности

	ПК–13
	владеет навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве и др.

	ПК–14
	умеет осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия

	ПК–15
	умеет использовать методику и технику проведения маркетинговых кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации


4. АННОТИРОВАННЫЙ УЧЕБНЫЙ ПЛАН

Бюджет времени (в неделях)
По направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», профиль «Реклама и связи с общественностью в отрасли»

	Курс
	Теоретическое обучение
	Экзаменационная сессия
	Учебная

практика
	Производственная практика
	Итоговая государственная аттестация
	Каникулы
	Всего

	
	
	
	
	
	Подготовка ВКР
	ИГА
	
	

	I
	36
	5
	4
	-
	-
	
	7
	52

	II
	36
	5
	-
	4
	-
	
	7
	52

	III
	36
	5
	-
	4
	-
	
	7
	52

	IV
	25
	5
	-
	4
	6
	2
	10
	52

	Итого
	133
	20
	4
	12
	6
	2
	31
	208


План учебного процесса

По направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», профиль «Реклама и связи с общественностью в отрасли»

Квалификация – Бакалавр

Нормативный срок обучения – 4 года

	№ п/п
	Наименование разделов ООП, специальностей/ специализаций, модулей дисциплин
	Форма промежуточной аттестации
	Трудоемкость
	Распределение по курсам и семестрам
	Коды компетенций

	
	
	
	В зачетных единицах
	Всего в часах
	1 курс
	2 курс
	3 курс
	4 курс
	

	
	
	
	
	
	1 СЕМ.
	2 СЕМ.
	3 СЕМ.
	4 СЕМ.
	5 СЕМ.
	6 СЕМ.
	7 СЕМ.
	8 СЕМ.
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14

	Б.1 Гуманитарный, социальный и экономический цикл
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Б.1.
	Базовая часть
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14

	Б.1.1
	История
	зач
	4
	144
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	ОК-1-11;

ОК-14;

ОК-17;

ПК-5-10

	Б.1.2
	Философия
	экз.
	4
	144
	
	+
	+
	
	
	
	
	
	

	Б.1.3
	Иностранный язык
	зач
	10
	360
	+
	+
	+
	+
	
	
	
	
	

	Б.1.4
	Правоведение
	зач.
	2
	72
	
	
	
	
	+
	
	
	
	

	Б.1.5.
	Социология
	зач.
	2
	72
	
	
	
	+
	
	
	
	
	

	Б.1.6.
	Экономика
	зач.
	2
	72
	
	
	+
	
	
	
	
	
	

	Б.1.7.
	Русский язык и культура речи
	зач.
	2
	72
	+
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б.1.8.
	Психология
	зач.
	2
	72
	
	
	
	+
	
	
	
	
	

	Б.1.9.
	Политология
	д.зач.
	3
	108
	
	
	
	
	+
	
	
	
	

	Б.1.10.
	Культурология
	зач.
	2
	72
	+
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б.1.11.
	Культурно-религиозное наследие России
	зач.
	2
	72
	
	+
	
	
	
	
	
	
	

	В.1.
	Вариативная часть, в т.ч. дисциплины по выбору студента
	 
	
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.1.1.1.
	Современные международные отношения
	д.зач.
	3
	108
	
	
	
	
	
	
	
	+
	

	В.1.1.2.
	Деловое общение
	 экз.
	5
	180
	
	+
	
	
	
	
	
	
	

	В.1.1.3.
	Делопроизводство
	экз.
	3
	108
	+
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.1.1.4.
	Иностранный язык
	экз.
	10
	360
	
	
	
	
	+
	+
	+
	
	

	В.1.2.
	Дисциплины по выбору студента
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.1.2.1.
	История русской литературы
	д.зач.
	2
	72
	+
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Регионоведение
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.1.2.2.
	История зарубежной литературы
	д.зач.
	2
	72
	
	+
	
	
	
	
	
	
	

	
	Политическая семантика
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.1.2.3.
	Конфликтология
	зач.
	2
	72
	
	
	
	+
	
	
	
	
	

	
	Эмпирическая социология
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.1.2.4.
	История рекламы и связей с общественностью
	экз.
	3
	108
	+
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Политический анализ и прогнозирование
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б.2. Математический и естественнонаучный цикл
	 
	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОК-2-4;

ОК-10; ОК-12; ОК-13

ОК-2-12;

ОК-15;

ПК-1-35;

	Б.2.
	Базовая часть
	 
	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б.2.1.
	Математика и статистика
	экз.
	5
	180
	
	
	+
	+
	
	
	
	
	

	Б.2.2.
	Компьютерные технологии и информатика
	экз.
	5
	180
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	

	В.2.
	Вариативная часть, в т.ч. дисциплины по выбору студента
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.2.1.
	Обязательная часть
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.2.1.1.
	Информационные технологии проектирования WEB-сайтов
	зач.
	2
	72
	
	
	
	+
	
	
	
	
	

	В.2.2.
	Дисциплины по выбору студента
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.2.2.1.
	Телекоммуникационные и компьютерные технологии в рекламе и связях с общественностью
	зач.
	2
	72
	
	
	
	
	
	
	
	+
	

	В.2.2.2.
	Интернет-технологии  
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б.3. Профессиональный цикл
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б.3.
	Базовая часть
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б.3.1.
	Основы теории коммуникации
	экз.
	7
	252
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	

	Б.3.2.
	Социология массовых коммуникаций
	экз.
	6
	216
	
	
	
	
	+
	+
	
	
	

	Б.3.3.
	Психология массовых коммуникаций
	экз.
	6
	216
	
	
	
	
	
	+
	+
	
	

	Б.3.4.
	Теория и практика массовой информации
	экз.
	6
	216
	
	
	
	
	
	+
	+
	
	

	Б.3.5.
	Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)
	экз.
	6
	216
	
	
	+
	+
	
	
	
	
	

	Б.3.6.
	Основы менеджмента
	экз.
	6
	216
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	

	Б.3.7.
	Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью
	экз.
	7
	252
	
	
	
	
	
	
	+
	+
	

	Б.3.8.
	Основы маркетинга
	экз.
	6
	216
	
	
	+
	+
	
	
	
	
	

	Б.3.9.
	Маркетинговые исследования и ситуационный анализ
	экз.
	6
	216
	
	
	
	+
	+
	
	
	
	

	Б.3.10.
	Безопасность жизнедеятельности
	зач.
	2
	72
	+
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.3.
	Вариативная часть, в т.ч. дисциплины по выбору студента
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.3.1.
	Обязательная часть
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.3.1.1.
	Мастер-класс "Работа с текстами в рекламе и связях с общественностью"
	экз.
	4
	144
	
	
	
	
	
	+
	+
	
	

	В.3.1.2.
	Иностранный язык профессионального общения
	экз.
	6
	216
	
	
	
	
	
	+
	+
	
	

	В.3.1.3.
	Основы брендинга
	экз.
	4
	144
	
	
	
	
	
	+
	
	
	

	В.3.1.4.
	Технологии рекламы и связей с общественностью
	экз.
	3
	108
	
	
	
	
	
	
	
	+
	

	В.3.1.5.
	Современная пресс-служба
	экз.
	4
	144
	
	
	
	
	+
	+
	
	
	

	В.3.1.6.
	Логика и теория аргументации
	экз.
	4
	144
	
	
	+
	
	
	
	
	
	

	В.3.1.7.
	Основы медиапланирования 
	экз.
	4
	144
	
	
	
	
	+
	
	
	
	

	В.3.1.8.
	Современные транспортные коммуникации
	д.зач.
	3
	108
	
	+
	
	
	
	
	
	
	

	В.3.1.9.
	Мастер-класс "Реклама и связи с общественностью на железнодорожном транспорте"
	д.зач.
	4
	144
	
	
	
	
	
	
	+
	
	

	В.3.1.10.
	Деловой протокол и этика в ОАО "РЖД"
	экз.
	4
	144
	
	
	
	
	+
	+
	
	
	

	В.3.1.11.
	Отраслевая пресса
	д.зач.
	3
	
	
	
	
	
	+
	
	
	
	

	В.3.2.
	Дисциплины по выбору студента
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.3.2.1.
	Государственное и общественное регулирование рекламно-информационной деятельности
	экз.
	5
	180
	
	
	+
	
	
	
	
	
	

	В.3.2.2.
	Реклама и связи с общественностью во внешнеполитической деятельности
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.3.2.3.
	Реклама и связи с общественностью в деятельности гос.структур
	д.зач.
	5
	180
	
	
	+
	
	
	
	
	
	

	В.3.2.4.
	Реклама и связи с общественностью в некоммерческих организациях
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.3.2.5.
	Мастер-класс "Политическое консультирование"
	д.зач.
	4
	144
	
	
	
	
	+
	
	
	
	

	В.3.2.6.
	Коммуникации в постиндустриальном обществе
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.3.2.7.
	Реклама и связи с общественностью в политике
	д.зач.
	4
	180
	
	
	
	
	
	
	+
	
	

	В.3.2.8.
	Реклама и связи с общественностью в экономике
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В.3.2.9.
	Реклама и связи с общественностью в кризисных ситуациях
	экз.
	4
	180
	
	
	
	
	+
	
	
	
	

	В.3.2.10.
	Реклама и связи с общественностью в лоббировании
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б.4. 
	Физическая культура 
	 д.зач.
	2
	400
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОК-16

	Б.5. 
	Учебная и производственная практика
	 
	 24
	864
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОК-3-5;

ОК-9;

ОК-12-14;

ПК-1-28;

ПК-30-35



	Б.5.1.
	Учебно-ознакомительная практика
	 
	12
	432
	
	+
	
	+
	
	
	
	
	

	Б.5.2.
	Производственная практика
	 
	 12
	432
	
	
	
	
	+
	
	+
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОК-1-2;

ОК-9-10;

ПК-10-11;

ПК-33-34



	Б.6. 
	Итоговая государственная аттестация
	8
	 
	
	
	
	
	
	
	
	+
	
	

	
	Выпускная квалификационная работа
	6
	 
	
	
	
	
	
	
	
	+
	
	

	
	Государственный экзамен
	2
	 
	
	
	
	
	
	
	
	+
	
	


5. АННОТАЦИИ РАБОЧИХ ПРОГРАММ УЧЕБНЫХ ДИСЦИПЛИН ПО НАПРАВЛЕНИЮ ПОДГОТОВКИ 
42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», профиль «Реклама и связи с общественностью в отрасли»
Аннотация рабочей программы по дисциплине «Русский язык и культура речи»
1. Общие цели и задачи дисциплины

Цель дисциплины – формирование и развитие коммуникативной компетенции бакалавра технического профиля – участника профессионального общения на русском языке.

Задачами обучения являются повышение общей и профессиональной культуры устной и письменной речи, уровня орфографической, пунктуационной и стилистической грамотности; обучение работе с лингвистическими словарями разных типов; формирование и развитие необходимых знаний о современном языке и его литературных нормах, а также навыков и умений в использовании выразительных средств русского языка в зависимости от ситуации речевого общения; развитие коммуникативных способностей, формирование психологической готовности эффективно взаимодействовать с партнером по общению, стремление найти свой стиль и приёмы общения, выработать собственную систему речевого самосовершенствования; способствовать формированию открытой для общения личности.

2. Требования к уровню освоения содержания дисциплины

Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в общеобразовательной средней школе.

В результате изучения дисциплины студент должен:
· иметь представление о языке и его основных функциях и тенденциях развития, а также о функциональных разновидностях современного литературного языка и их особенностях;
· знать и соблюдать языковые нормы как устной, так и письменной речи, уметь работать с нормативными словарями и справочниками;
· владеть терминологией дисциплины, быть способным использовать свои знания при составлении научных (учебно-научных) текстов и деловых бумаг; 
· уметь грамотно, с учетом современных тенденций, выбирать языковой вариант, адекватный условиям порождаемого текста;
· знать особенности словесного оформления публичного выступления, основные приёмы организации эффективной речевой коммуникации в деловой и научной сферах.

3. Содержание дисциплины. Основные разделы

Дисциплина «Русский язык и культура речи» содержит два модуля (концентра): «Русский язык и культура речи (стили и нормы)» (18 аудиторных часов) и второй, более подробно раскрывающий один из аспектов данной дисциплины и выбранной по желанию выпускающей кафедры (18 аудиторных часов): «Деловая речь/деловая переписка», «Практикум по научному стилю речи», «Практикум по орфографии и пунктуации», «Деловая и научная речь», «Риторика».

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Политология»
1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Целью дисциплины «Политология» является изучение основных элементов политической сферы жизни общества, особенностей их возникновения, основных направлений эволюции и тенденций современного развития.

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.1. Гуманитарный, социальный и экономический цикл. Базовая часть.
Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, в результате изучения дисциплин гуманитарного, социального и экономического цикла, а также общепрофессионального цикла («Основы теории коммуникации», «Социология массовых коммуникаций» «Менеджмент» и др.).
Учебная дисциплина носит обобщающий характер, ее изучение предполагает систематизацию ранее полученных знаний. Она входит в число теоретических курсов, завершающих процесс формирования системы фундаментальных гуманитарных знаний: отечественная история, история социально-политических и правовых учений, культурология, философия.

3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенции:

· свободно обсуждать общественно-политические проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять собственную гражданскую позицию, формулировать выводы и аргументированные ответы (ОК-2);
· способность научно анализировать социально значимые проблемы и процессы, готовность использовать на практике методы гуманитарных, социальных и экономических наук в различных видах профессиональной и социальной деятельности (ОК-10);
· способность и готовность понимать и анализировать политические проблемы и общественные процессы, быть активным субъектом общественной жизни (ОК-14);
· проводить исследования в политической сфере, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий (ПК-10).
· способность применять элементы политологического анализа в практической деятельности (ПК-22).
В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: характерные особенности и специфические черты основных субъектов политической деятельности; фундаментальные предпосылки развертывания и основные механизмы протекания политических процессов;
уметь: ориентироваться в основных элементах политической сферы жизни общества; осмысливать базовые явления и процессы, происходящие в сфере политики;

владеть, иметь опыт: интерпретации результатов прикладных исследований политических отношений, институтов и процессов в целом и в конкретных условиях в частности;
подготовки и оформления материалов справочного и информационно-аналитического характера, в том числе касающихся общественно-политической проблематики.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:

Политология как научное направление и учебная дисциплина: предмет, структура, функции. Основные теоретические школы, методологические направления и методы политологических исследований. Основные категории политологии и их содержание. Государство как субъект политики: понятие, функции, типы. Гражданское общество и его институты как субъекты политики. Политические партии и партийные системы. Политические элиты и политическое лидерство. Группы интересов и лоббизм в политике. Особенности современной мировой и российской политики.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: 
«Современные международные отношения»

1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Целью освоения учебной дисциплины «Современные международные отношения» является изучение содержания, динамики, направленности и этапов развития современных международных отношений.

Задачи изучения дисциплины «Современные международные отношения» заключаются в формировании у студентов системного представления о генезисе, эволюции и современном состоянии международных отношений, их основных участниках и специфике их взаимодействия на глобальной арене.

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.1. Гуманитарный, социальный и экономический цикл. Вариативная часть.
Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, а также в ходе предшествующих учебных курсов вуза, в результате изучения дисциплин гуманитарного, социального и экономического цикла (история, экономика, политология и др.).
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
· использование основных положений и методов социальных и профессиональных задач, способность анализировать социально-значимые явления и процессы (ОК-9);
· способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10).

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: особенности международных отношений как сферы общественных отношений;

уметь: исследовать основные предпосылки и факторы современных международных отношений, а также пути и механизмы их регулирования;

владеть: методиками оценки возможных сценариев развития современных международных отношений.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Международные отношения как разновидность общественных отношений: понятие, типы, виды, уровни, формы. Междисицплинарный характер предметной области международных отношений. Исторические предпосылки возникновения концепций международных отношений. Политический реализм и неореализм. Политический идеализм. Марксистские и неомарксистские концепции международных отношений. Глобализм и альтерглобализм. Постмодернистские концепции международных отношений. Принципы классификации основных категорий и понятий теории международных отношений. Основные подходы к классификации участников (субъектов) современных международных отношений. Государство, его роль и особенности участия в современных международных отношениях. Негосударственные участники международных отношений. «Новые» и «традиционные» субъекты международных отношений: проблема взаимодействия. Цели и средства субъектов современных международных отношений. Системный характер международных отношений. Внешняя среда и внутренняя структура международных отношений, их взаимосвязи в современных условиях. Иерархия и полиархия в современных международных отношениях. Принципы, право и мораль в международных отношениях. Проблемы регулирования современных международных отношений. Основные состояния системы международных отношений: международный порядок, международные конфликты, международное сотрудничество и т.д. Особенности геополитического положения современной России. Место России в современных международных отношениях. Национальные интересы и приоритеты России: взаимосвязь внутреннего и внешнего измерений. Ресурсы и перспективы России как участника международных отношений  в современном глобализирующемся мире.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Деловое общение»

1. Цели и задачи освоения дисциплины

Целями освоения учебной дисциплины «Деловое общение» являются освоение студентами этических основ, форм и сфер делового общения с деловыми и официальными лицами и зарубежными партнерами в рамках делового протокола, этических норм, требований этикета, сложившихся на основе исторической практики и отчасти закрепленных в нормативных документах и международных конвенциях.
2. Место учебной дисциплины в структуре ООП бакалавриата.

Курс учебной дисциплины «Деловое общение» входит в блок дисциплин профессионального  цикла ФГОС ВПО. Вариативная часть, дисциплина по выбору.
Для изучения дисциплины «Деловое общение» необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в результате изучения дисциплин предшествующего профессионального цикла: «Русский язык и культура речи», «Ведение в специальность». Учебная дисциплина носит обобщающий характер, ее изучение предполагает систематизацию ранее полученных знаний. Дисциплина «Деловое общение» в системе знаний определяется неразрывной связью с такими науками и  дисциплинами, как философия, психологические основы работы с молодежью.

3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
· умение осуществлять профессиональную самооценку (ОК-6);
· готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-12);
· способность участвовать в регулировании конфликта молодых людей (ПК-2);
· способность ясно и аргументировано оформлять свои мысли в устной и письменных формах речи (ОК-15).

Данная дисциплина призвана помочь будущему специалисту более свободно и профессионально войти в деловой мир, где существуют давно утвердившие правила и нормы деловой этики и этикета.

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: сущность и понятие делового общения, социально-психологические закономерности делового общения, правила поведения и этикета в деловом пространстве;

уметь: отстаивать профессионально свои взгляды в спорах, дискуссиях, вести квалифицированно деловые беседы, переговоры;

владеть: техникой и методикой введения бесед и переговоров в профессиональной деятельности формулами логического убеждения и построение аргументации. 
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:

Сущность и понятие делового общения. Формы делового общения. Основные понятия этики делового общения. Основы деловой этики. Социально-психологические закономерности в деловом общении. Основы речевой коммуникации. Невербальные средства делового общения. Техники и технологии делового общения. Стратегия и тактика ведения переговорного процесса. Конфликты и способы их разрешения в деловом общении. Композиция и стиль речи. Формулы логического убеждения и построение аргументации. Культура речи и этикет в деловом общении. Национальные особенности делового общения. Деловой этикет и протокольные мероприятия. Особенности ведения международных переговоров и бизнес-протокола. Атрибуты делового общения.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Делопроизводство»

1. Цели и задачи освоения дисциплины:

Получить представление о глубоких исторических корнях развития делопроизводства, изучить основные направления  законодательной и нормативной правовой  регламентации работы с документами в Российской Федерации,  сформировать у студентов навыки использования различных видов документов и систем документации в управленческой деятельности, освоить организацию работы с документами.
2. Место дисциплины в структуре ОПП бакалавриата:

Б.1. Гуманитарный, социальный и экономический цикл. Вариативная часть.

Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, в результате изучения дисциплин гуманитарного, социального и экономического цикла.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

 Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· умением  использовать нормативные правовые документы в своей деятельности (ОК-5);
· стремлением  к саморазвитию, повышению своей квалификации  и мастерства (ОК-6); 
· способностью  понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, сознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны (ОК -11);
· владением основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, иметь навыки работы с компьютером как средством управления информацией (ОК-12);
· способностью работать с информацией в глобальных компьютерных сетях (ОК-13).

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать –  законодательную и нормативно-методическую базу  документационного обеспечения управления; тенденции развития информационно-документационного обеспечения управления; основные методы, способы и средства получения, хранения, переработки информации; историю и современное состояние зарубежного опыта управления документами.

уметь – применять на практике действующие в области делопроизводства нормативные правовые акты; разрабатывать локальные нормативные акты и нормативно-методические документы (положения, инструкции и др.) по ведению документационного обеспечения управления; применять теоретические знания в области ДОУ на практике; использовать информационные системы для поиска  информации.

владеть – современными   технологиями ДОУ, регулируемыми государственными и отраслевыми стандартами; методами оптимизации документопотоков; методами анализа ценности документов с целью их хранения; принципами и методами создания документов; навыками получения информации из специализированных информационных систем.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:

История отечественного делопроизводства. Документ, его функции и способы документирования. Реквизиты документов, правила их оформления. Правила подготовки и оформления отдельных видов документов (организационных, распорядительных, информационно-справочных, по личному составу).  Организация службы делопроизводства. Документооборот предприятия, его составляющие. Информационно-поисковая система по документам организации. Контроль за сроками исполнения документов. Оперативное хранение документов. Подготовка документов к последующему хранению и использованию.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «История русской литературы»
1. Цели и задачи освоения дисциплины: приобщение студентов к богатствам отечественной и мировой художественной культуры; развитие у них способности эстетического восприятия и оценки явлений литературы, художественно воплощённых в ней явлений жизни; воспитание высокого эстетического вкуса и гражданской идейно-нравственной позиции обучающихся; формирование представлений о литературе как о социокультурном феномене, занимающем специфическое место в жизни нации и человечества; воспитание речевой культуры студентов.
2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.З. Гуманитарный, социальный и экономический цикл. Вариативная часть. Дисциплина по выбору.
Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, в результате изучения дисциплин гуманитарного, социального и экономического цикла, а также общепрофессионального цикла («История», «Культурология» и «Культура речи»).
Учебная дисциплина носит обобщающий характер, ее изучение предполагает систематизацию ранее полученных знаний. Она входит в число теоретических курсов, завершающих процесс формирования системы фундаментальных гуманитарных знаний: общее языкознание, теория литературы, история лингвистических учений, история литературоведческих учений.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

общекультурными компетенциями (ОК):
· владением культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-1);
· умением логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь (ОК-2).

профессиональными компетенциями (ПК):

· способностью обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10).

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основные сведения по истории и теории  русской литературы;
уметь: анализировать  и оценивать программные произведения, предназначенные для текстуального и обзорного изучения; воспроизводить их конкретное содержание (главные герои, основные сюжетные линии и события);

владеть: методами оценки литературных произведений.
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Библия как величайший памятник культуры. Возникновение и развитие древнерусской литературы. Литература 18 века. Литература первой половины 19 века. Литература второй половины XIX в. Русский роман 60-х годов.  Русская поэзия 60-х годов. Философско-психологические романы Ф. М. Достоевского. «Семейные» романы Л. Н. Толстого. Драматургия А. П. Чехова. 20 век: Поэзия «серебряного» века. Тема революции и гражданской войны. Сатира 30-х годов. Тема тоталитаризма в произведениях писателей 20 века. Литература о Великой Отечественной войне и ее жертвах. Феномен “шестидесятничества”. “Оттепель”. Судьба крестьянства и русской деревни в произведениях писателей 20 века. Тема человека и природы. Обзор современной литературы.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «История зарубежной литературы»
1. Цели и задачи освоения дисциплины: сформировать систему ориентирующих знаний о литературе Европы и США; составить представление о художественном своеобразии литературы различных эпох и условиях ее формирования и развития.
2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.З. Гуманитарный, социальный и экономический цикл. Вариативная часть. Дисциплина по выбору.
Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, в результате изучения дисциплин гуманитарного, социального и экономического цикла, а также общепрофессионального цикла («История», «Культурология» и  «История русской литературы»).
Учебная дисциплина носит обобщающий характер, ее изучение предполагает систематизацию ранее полученных знаний. Она входит в число теоретических курсов, завершающих процесс формирования системы фундаментальных гуманитарных знаний: общее языкознание, теория литературы, история лингвистических учений, история литературоведческих учений.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

общекультурными компетенциями (ОК):
· владением культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-1);
· умением логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь (ОК-2).
профессиональными компетенциями (ПК): 
· способностью обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10).

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основные сведения по истории и теории  мировой литературы;
уметь: анализировать  и оценивать программные произведения, предназначенные для текстуального и обзорного изучения; воспроизводить их конкретное содержание (главные герои, основные сюжетные линии и события);

владеть: методами оценки литературных произведений.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Античная литература и ее значение для европейской культуры последующих эпох. Литература Древней Греции: от гомеровского эпоса к лирике и драме. Происхождение драмы и роль театра в жизни древних греков. Особенности жанра трагедии. Эсхил и его роль в развитии трагедии.  Трагедии Софокла. Средневековые памятники народного героического эпоса и их связь с событиями истории. Данте Алигьери – поэт переходной эпохи от средних веков к Возрождению. Хронологические границы эпохи Возрождения. Термин «ренессанс». Антропоцентризм. Гуманизм и универсализм ренессанской культуры. Эстетика Возрождения. Принцип подражания природе. Расцвет живописи в эпоху Возрождения. Архитектура, скульптура и музыка ренессансной эпохи.  Ф. Петрарка – певец Лауры. Понятие о новелле. Жизнь и творчество Дж. Боккаччо. «Декамерон» как выдающийся литературный памятник эпохи Возрождения. М. де Сервантес Сааведра. Образ Дон Кихота как один из вечных образов мировой литературы. Возрождение в Англии. Трагедии У. Шекспира. Сонеты У. Шекспира. Особенности художественного сознания эпохи. Классицизм как общеевропейское явление. Теоретическое обоснование классицизма в «Поэтическом искусстве» Н. Буало (1674). Творчество П. Корнеля. Трагедия «Сид». Творчество Ж.-Б. Мольера. Пьеса «Скупой». Обозрение Просвещения как целого комплекса общественных и художественных идей: 

· взаимодействие в контексте эпохи рационалистических и сенсуалистских тенденций, «естественно-природных» и «культурных», «цивилизованных» начал, «рассудочного» и «чувственного»;
· влияние на столетие философии Локка, Спинозы, Лейбница, Беркли, Юма, Канта; 
· стилевое своеобразие, сложное переплетение различных художественных систем: классицизма (драматургия Вольтера, М. Ж. Шенье, творчество художников Ж. Л. Давида, Ж. о. Д. Энгра), просветительского реализма (произведения Дидро, Бомарше, работы Ж. Б. Шардена), рококо (галантные повествования Мариво, Прево, живопись А. Ватто, Ф. Буше, Ж. О. Фрагонара), сентиментализма (романы С. Ричардсона, Ж. Ж. Руссо, Л. Стерна, поэзия Т. Грея, Дж. Томсона, Э. Юнга).

Литературная и общественная деятельность Вольтера. Творчество Ж. Ж. Руссо. Философский роман-трактат «Эмиль, или о воспитании» и его воздействие на педагогические концепции 18-19 веков. Просвещение в Германии. Гете. Трагедия «Фауст». Шиллер. Драма «Вильгельм Телль». Романтизм в литературе 19 века. Значение термина. Социальные и философские предпосылки романтизма. Эстетические позиции романтиков. Облик романтического героя, его отношение к миру. Структура романтического текста. Взаимопроникновение жанров. Роль музыки и живописи в эстетике романтизма. Европейский романтизм. Э. Т. А. Гофман. Романтизм Англии. Д. Байрон. Лирические романтические поэмы. В. Скотт. Исторический романтизм «Айвенго». Европейский реализм. Бальзак «Человеческая комедия». Повесть «Гобсек». Исторический роман. В. Гюго и его исторический роман «Собор Парижской Богоматери». «Человек, который смеется». Г. Флобер. Исторический роман «Саламбо». Приключенческая и детективная литература: Э. А. По, А. Конан Дойл, Ж. Верн. Переходная историко-литературная эпоха. Внутренняя противоречивость, диалогичность и синтетичность литературного процесса «рубежа веков». Творчество Э. Золя и его роман «Жерминаль. Своеобразие экспозиции новеллы Мопассана «Пышка», ее художественная функция. «Слепые» Метерлинка как образец «статичной» драмы. Пьеса «Дом, где разбиваются сердца» в контексте творчества Б. Шоу. Место Р. Л. Стивенсона в английской литературе рубежа веков. Эстетические взгляды О. Уайльда и их воплощение в романе «Портрет Дориана Грея». Новеллистика Томаса Манна. Основные темы и мотивы малой прозы Джека Лондона. Основные исторические события 20 века, определившие развитие литературы и содержание художественных произведений. Меняющаяся картина мира и ее влияние на идейно-творческие искания и художественные открытия писателей. Прогноз развития науки и достижения техники в научной фантастике. Антивоенная тема в литературе 20 века. Г. Уэллс – мастер научной фантастики. Произведения Р. Брэдбери, С. Лема. Созвучие жизни и творчества А. де Сент-Экзюпери. Э. Хемингуэй – классик американской литературы 20 века. Тема стоицизма и мужества, антивоенная и антифашистская темы в творчестве Хемингуэя. Т. Драйзер («Американская трагедия»), У. Фолкнер («Дядя Вили», «Вот будет здорово»),  А. Хэйли («Отель») - авторы «американской жизни». Рассказы М. Твена. Немецкий реализм Б. Брехта («Мамаша Кураж и ее дети») и Г. Белля («Глазами клоуна»). Франц Кафка – австрийский писатель-философ и сатирик, близкий к экспрессионизму и экзистенциализму. Новеллы Кафки. «Превращение». Современные тенденции в литературе разных стран. С. Моэм, Ф. Саган, Э.-Э. Шмитт и другие.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Конфликтология»
1. Цели освоения учебной дисциплины

Целью освоения дисциплины (модуля) Конфликтология  является получение новых знаний, а также нового опыта поведения в конфликтных ситуациях. Для этого предполагается изучение природы причин возникновения конфликтов, приобретения умений анализа и диагностики конфликтных ситуаций, овладение навыками и способами профилактики и разрешения конфликтных ситуаций.

Для достижения поставленной цели при изучении дисциплин решаются следующие задачи: раскрыть природу, причины возникновения конфликтов; охарактеризовать социальные функции конфликта; показать многообразие подходов к рассмотрению конфликта как социального явления; сформировать представление о различии конструктивных и деструктивных форм конфликта; познакомить студентов с методами, способами профилактики конфликта; а также навыками и способами разрешения конфликтных ситуаций.

2. Место дисциплин в структуре ООП бакалавриата.

Учебная дисциплина Конфликтология относится к циклу гуманитарных и социальных дисциплин. Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, получение обучающимися в средней общеобразовательной школе по школьному предмету как  обществознание. Конфликтология как дисциплина (модуль) логически связана с такими дисциплинами (модулями), как: социология, психология, трудовое право; а также политология (политические, межгосударственные, межэтнические конфликты).

3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины.

Изучение дисциплины направлено на формирование следующих общекультурных компетенций:

· Владение культурой мышления, способности к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения; 
· Стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерстве к устранению пробелов в знаниях и к обучению на протяжении всей жизни;
· Готовность к профессиональному росту, самостоятельно пополнять свои знания, совершенствовать умения и навыки, самостоятельно приобретать и применять новые знания, развивать компетенции;
· Умение использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применительно методов математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования;
· Владение основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, приобретению навыков работы с компьютером как средством управления информацией;
· Учет последствий профессиональных решений и действий с позиции социальной ответственности;
· Осознание социальной значимости своей будущей профессии, обладать высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности;
· Обладание готовностью использовать знания гуманитарных дисциплин в профессиональной деятельности.

Изучение дисциплин направлено на формирование следующих профессиональных компетенций: владеть различными способами разрешения конфликтов; современными технологиями управления персоналом; способностями к анализу и проектированию межличностных и организационных коммуникаций.

В результате освоения дисциплины студент должен:

Знать основные теории и концепции взаимодействия людей в организациях, включая вопросы мотивации, групповой динамики, командообразования, коммуникаций, лидерства и управления конфликтами;
Уметь организовывать командные взаимодействия для решения управленческих задач;
Владеть современными технологиями эффективного влияния на индивидуальное и групповое поведение в организации; навыками деловых коммуникаций.

Ожидаемые результаты:

Знать:  основные теории и концепции взаимодействия людей в организациях; основные этапы и представления о динамике конфликта;

Уметь: организовывать командные взаимодействия; объективно охарактеризовать причину 

Владеть: навыками разрешения конфликта, путем переговоров, обращения к «третьей стороне» и т.д.

4. Краткое содержание. Основные разделы.

1. Становление и предмет конфликтологии. Введение в курс. Природа социального конфликта;
2. Общая теория конфликта. Типы конфликтов. Человеческий фактор в конфликте. Поведение в конфликте;
3. Проблема коммуникаций в конфликте. Проблема коммуникаций в конфликтных ситуациях. Эскалация и деэскалация конфликта. Формы и критерии завершения конфликта
4. Регулирование и разрешение социальных кризисов и конфликтов. Урегулирование конфликта. Третья сторона в урегулировании конфликта. Переговоры как средство урегулирования конфликтов. Методы и способы профилактики конфликтов. Технологии предупреждения деструктивных конфликтов. Методы исследования и анализа конфликтов.
5. Предупреждение и предотвращение конфликтов. Проблема предупреждения конфликта.
6. Информационное противоборство в конфликте. Связи с общественностью в условиях конфликта. Реклама в условиях конфликта. Конфликты в современном мире. Стрессы и стрессоустойчивость. Конфликты в организациях. Конфликты в России и СНГ.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «История рекламы и связей с общественностью»
1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Курс "История Рекламы и связей с общественностью" является одним из основных для студентов, обучающихся по направлению «Реклама и связи с общественностью». Целью является подготовка бакалавров по направлению реклама и связи с общественностью, владеющих основными знаниями и навыками по разработке и использованию рекламы и средств PR в различных областях деятельности, по планированию и проведению рекламных и PR кампаний, созданию рекламно-информационных материалов. Успешное освоение курса предполагает изучение и закрепление теоретических основ рекламной и PR деятельности, а также получение навыков по разработке рекламной стратегии, рекламно-информационных материалов, организации проведения рекламной и PR кампаний, освоение правовых вопросов коммуникационной деятельности. 

Изучение курса следует проводить последовательно по темам, указанным в программе, с использованием методических указаний, рекомендуемой литературы и контрольных вопросов. Необходимо выполнить также контрольные задания, которые позволят закрепить полученный теоретический и практический материал. 

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Учебная дисциплина «История Рекламы и связей с общественностью» относится к гуманитарному социальному и экономическому циклу, вариативная часть, дисциплина по выбору

Для изучения данной дисциплины необходимы следующие знания, умения и навыки, формируемые предшествующими дисциплинами:

Для освоения ООП абитуриент должен иметь документ  государственного  образца  о  среднем  (полном)  общем  образовании  или среднем профессиональном образовании.  

Наименования последующих учебных дисциплин: Основы теории коммуникации. Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью). Основы маркетинга. Государственное и общественное регулирование рекламно-информационной деятельности. Реклама и связи с общественностью в деятельности гос. Структур. Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью). Основы маркетинга. Маркетинговые исследования и ситуационный анализ. Реклама и связи с общественностью в кризисных ситуациях. Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью. Реклама и связи с общественностью в политике.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· владение культурой мышления, способен к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения (ОК-1);
· умение логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь (ОК-2);
· осознание социальную значимость своей будущей профессии, обладает высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности (ОК- 8);
· использования основных положений и методов социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и ФГОС-03профессиональных задач, способен анализировать социально-значимые проблемы и процессы (ОК-9);
· обладание базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владеет навыками литературного редактирования, копирайтинга (ПК-6);
· знание историю и основные теории менеджмента, владеет основными управленческими функциями (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реализации; знает основы бизнес-процессов (ПК-17);
· способность организовать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-28);
· способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы (ПК-33);
· владение навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов (ПК-34);
· владение навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов (ПК-35).
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Факторы, обусловившие возникновение коммуникации Зарождение межкультурной коммуникации Коммуникация как средство поддержания власти Социальные факторы формирования культуры: культура урбанизма.Жанровая дифференциация устной коммуникации в античном городе Международная и межкультурная коммуникация Древнего мира Деловая коммуникация в Античном мире Политическая коммуникация в раннесредневековом обществе  Конфессиональная протореклама. Торговая коммуникация в Средние века Торговая и цеховая эмблематика в рекламном процессе. Цеховые демонстративные акции и саморегулирование цеховой рекламы. Эпоха Ренессанса — новый этап в развитии политической коммуникации  Социальная коммуникация в государственной и политической сфере Переворот в тиражировании информации. Новые рекламные жанры. Международная коммуникация в XVII–XVIII вв.  Коммуникационная мысль в Новое время Коммуникационная мысль в XIX в. Зарождение методологии и исследований в сфере коммуникации Эпоха перелома в рекламной коммуникации. Рекламные новации в английской культуре. Связи с общественностью в политической и социальной сфере  Профессиональные объединения PR-специалистов и их деятельность 

Коммуникация в государственной и политической сфере: от Древней Руси до Московского царства  Советская пропаганда  Коммуникация в экономической сфере  Период институционализации рекламы и связей с общественностью в России 

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Математика и статистика»

1. Цели и задачи дисциплины: выработать у студента целостное представление об основных этапах становления современной математики и ее структуре, об основных математических понятиях и методах, о роли и месте математики в различных предметных областях.
2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б2 Математический и естественнонаучный цикл. Базовая часть.

Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и крмпетенции, полученные в средней общеобразовательной школе в результате изучения дисциплин естественнонаучного цикла.

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих общекультурных компетенций (ОК): 
· способность к восприятию, обобщению, анализу информации, постановке цели и выбору пути ее достижения (ОК-1);
· способность использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования (ОК-10).

В результате изучения обучающийся должен знать основные понятия, методы и приемы математического анализа, теории вероятностей и математической статистики. Уметь: использовать в профессиональной деятельности математические методы. Владеть: методами математического анализа.
3. Содержание дисциплины. Основные разделы:

Элементы линейной алгебры и аналитической геометрии. Введение в математический анализ. Дифференциальное исчисление функций одной переменной. Применение дифференциального исчисления для исследования функций и построения их графиков. Интегралы. Основные понятия теории вероятностей. Вариационный метод. Проверка статистических гипотез.

Аннотированная рабочая программа по дисциплине:

 «Компьютерные технологии и информатика»

1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Целью преподавания дисциплины является изучение основ информатики и программных средств обработки информации. В результате изучения дисциплины студенты должны научиться  использовать в работе программы пакета Microsoft Office 2007: создавать документы в редакторе Word 2007, создавать расчетные таблицы в Excel 2007, создавать презентации в PowerPoint 2007, работать с базами данных в среде Microsoft Access 2007.

Иметь общее представление о компьютерных сетях и методах обмена данными между компьютерами. Владеть основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации.

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.2. Математический и естественнонаучный цикл. Базовая часть.
Для изучения дисциплины необходимы знания и навыки работы с компьютером, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, в результате изучения основ информатики.
Учебная дисциплина носит общеобразовательный характер, ее изучение предполагает формирование у обучаемого основных знаний и навыков  применения  современными технологий обработки данных с помощью компьютера, разработки  алгоритмов решения практических задач.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих знаний и навыков (ПК-2):
· использовать  различные виды  носителей информации, системы управления базами данных; 
· работать с программами, входящих в пакет Microsoft Office 2007: готовить документы, составлять расчетные таблицы в Excel 2007, создавать презентации, создавать базы данных и  таблицы  в среде Access 2007;
· использовать различные средства работы с информацией в глобальной сети. 

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: современные средства взаимодействия с компьютером (инструментарий)  при использовании любой программы, входящей в пакет Microsoft Office 2007;

уметь: создавать документы в редакторе Word 2007, составлять различные таблицы и справки (отчеты) в среде Excel 2007, создавать презентации в программе PowerPoint 2007 с применением анимационных эффектов к  различным объектам на слайдах;

владеть: технологией сбора и обработки информации, хранения ее на различных носителях, методами архивации (сжатия) информации и передача ее по электронной почте.
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Функции операционной системы Windows Vista. Рабочий стол и его объекты. Свойства объектов. Создание объектов. Программа Проводник. Форматы просмотра объектов. Понятие файла. Типы файлов. Операции с файлами. 

Основы информатики. Понятие информации, сообщения. Способы кодирования информации. Системы счисления. Перевод чисел из одной системы в другую. Понятие алгоритма. Способы описания алгоритма. Схема алгоритма. Компьютерные сети. Протокол – как средство общения между компьютерами. Передача данных по сети. Пакеты данных. Структура пакета.

Пакет программ Microsoft Office. Новый инструмент взаимодействия пользователя с программами – пользовательский интерфейс - Лента. Структура  Ленты: вкладки, группы, инструменты.

Работа с программой  Microsoft Word 2007. Использование объектов: таблицы,  рисунки, фигуры, многоуровневые списки, сноски, колонтитулы, колонки,  текстовые структуры.

Создание расчетных таблиц и справок-запросов в среде Excel 2007. Категории функций: логические, дата и время, текстовые, математические, ссылки и массивы.

Создание презентаций с использованием различных объектов и применением к ним  анимационных эффектов. Использование управляющих  элементов для навигации по слайдам. Смена слайдов: ручная, автоматическая. Подключение звуковых файлов. 

Основы работы с СУБД Access 2007. Создание базы данных и таблиц. Работа с таблицами: фильтрация  данных и формирование запросов.

Аннотированная рабочая программа по дисциплине:

 «Информационные технологии проектирования Web-сайтов»

1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Целью преподавания дисциплины является изучение языковых и визуальных средств проектирования Web-сайтов: HTML, Dreamweaver CS. Создание анимации с помощью Adobe ImageReady. Проектирование структуры Web-сайта и использование таблиц каскадных стилей CSS для реализации современных эффектов дизайна.  Регистрация в Интернете созданных Web-сайтов.

 В результате изучения дисциплины студенты должны научиться  проектировать структуру Web-сайта, создавать статические и динамические Web-страницы, использовать различные языковые средства проектирования структуры  Web-сайта. Создавать на страницах Web-сайта формы и  подключаться  к электронной почте для обмена данными.  

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.2. Математический и естественнонаучный цикл. Базовая часть.
Для изучения дисциплины необходимы знания и навыки работы с компьютером, полученные студентом на предыдущих курсах, в результате изучения основ компьютерных технологий и информатики.
Учебная дисциплина носит общеобразовательный характер, ее изучение предполагает формирование основных знаний в области проектирования Web-сайтов, создания на сайтах рекламных роликов,  использования на сайтах электронной почты для общения и обмена информацией.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих знаний и навыков (ПК-2):
· создание статических HTML-документов  с помощью элементов HTML-языка;
· проектировать структуру Web-сайта, используя   таблицы, фреймы, блоки, параграфы  и других элементов языка;
· создавать на страницах сайта формы для ввода данных пользователем;
· использовать таблицу стилей CSS для реализации требований дизайна при проектировании Web-страниц;
· использовать визуальные средства  создания Web-сайтов (программа Dreamweaver CS);
· работать с программой Adobe ImageReady для создания анимационных GIF-изображений (рекламных роликов);
· регистрировать и редактировать Web-сайты в Интернете;
· подключаться к электронной почте для передачи данных пользователя, считанных с форм на страницах сайта. 

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: тэги (элементы, конструкции) HTML-языка для формирования содержимого HTML-документа и  проектирования его структуры, элементы (свойства) таблицы стилей (CSS), основы работы с программой  Dreamwaver CS для создания Web-страниц; 

уметь: создавать статические Web-страницы с помощью HTML-языка, применять различные свойства таблицы стилей для обеспечения требуемого дизайна сайта, подключаться к электронной почте для обмена информацией,  регистрировать Web-сайт в Интернете, редактировать Web-сайт в Интернете, создавать анимационные рекламные баннеры с помощью  программы Adobe Image Ready;
владеть: технологией подготовки графических изображений в различных программах и использовании их на страницах Web-сайта.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:

     Основы HTML-языка. Тэги форматирования, создания структуры сайта, использование таблиц, фреймов, изображений. Реализация навигации с помощью гипперссылок: по страницам сайта, по HTML-документам, для выхода в Интернет.

    Использование  таблицы стилей CSS. Свойства стилей. Оформление CSS в виде отдельного (подключаемого к Web-сайту) файла.

   Создание анимационных роликов с помощью программы Adobe ImageReady.

   Создание   на страницах сайта формы. Средства HTML-языка обработки данных,  заданных на форме. Использование средств подготовки сообщений на страницах сайта и передачи их по электронной почте.

   Средства  динамической (в режиме on-line) обработки  данных, введенных пользователем. Элементы языка JavaScript  реализации динамических свойств web-страницы (обработка событий – реакция на действия посетителя сайта).

Аннотированная рабочая программа по дисциплине:

«Телекоммуникационные и компьютерные технологии в рекламе

и связях с общественностью».

1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Целью преподавания дисциплины является изучение основ организации вычислительных сетей, информационных, коммуникационных и мультимедиа  технологий, сервисных услуг Интернет. В результате изучения дисциплины студенты должны научиться  использовать в работе средства общения через Интернет, освоить работу с программой  Outlook 2007, создавать почтовый ящик, создавать презентации с использованием звуковых файлов.  

Иметь общее представление об организации вычислительных сетей и методах обмена данными между компьютерами. Владеть основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации.

Приобрести навыки и  умение использовать Интернет как источник информации.

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.2. Математический и естественнонаучный цикл. Базовая часть.
Для изучения дисциплины необходимы знания и навыки работы с компьютером, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, в результате изучения основ информатики.
Учебная дисциплина носит общеобразовательный характер, ее изучение предполагает формирование у обучаемого основных знаний в области компьютерных программ и навыков  применения  современными технологий обработки данных с помощью компьютера.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих знаний и навыков (ПК-2):

· организация компьютерных сетей, устройств передачи данных, средств хранения информации; 
· работать с программами, входящих в пакет Microsoft Office 2007: готовить документы,  создавать презентации, создавать базы данных и  таблицы  в среде Access 2007;
· работать с программой Outlook 2007: планировать мероприятия, встречи, задачи;
· работать  с программой   Adobe Image Ready для создания анимационных  рекламных роликов;
· использовать различные средства работы с информацией в глобальной сети. 

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: современные средства взаимодействия с компьютером (инструментарий)  при использовании любой программы, входящей в пакет Microsoft Office 2007;  протоколы передачи данных (TCP/IP), поисковую службу Интернет WWW(world wide web);
уметь: работать с основными сервисами Интернет, работать с электронной почтой (E-mail, Web-mail), создавать почтовый ящик, работать с программой Outlook 2007, работать с программой Adobe Image Ready;
владеть: технологией сбора и обработки информации, хранения ее на различных носителях, методами архивации (сжатия) информации и передача ее по электронной почте.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:

     Виды сетей: локальная, корпоративная, региональная, глобальная. Система доменных имен (DSN). IP-адрес. Коммуникационное программное обеспечение. Стэк протоколов TCP/IP. Сетевые устройства. Технологии «файл-сервер», «клиент-сервер». Передача файлов FTP, средства поиска информации в Интернет, дистанционное обучение.

     Средства связи: Web-браузеры, Microsoft Outlook, Web-mail, Электронная почта (E-mail), Конференции (UseNet).

     Сетевые устройства: Мост (Bridge), Маршрутизатор (Router), Концентратор (Hub), Коммутатор (Switch).
      Функции операционной системы Windows Vista. Рабочий стол и его объекты. Свойства объектов. Создание объектов. Программа Проводник. Форматы просмотра объектов. Понятие файла. Типы файлов. Операции с файлами. 

      Работа с программой  Outlook 2007. Работа с календарем. Планировать мероприятия. Составлять список клиентов. Составлять график выполнения поставленных задач. Составлять сообщения для рассылки по электронной почте   клиентам.

Создание презентаций с использованием различных объектов и применением к ним  анимационных эффектов. Использование управляющих  элементов для навигации по слайдам. Смена слайдов: ручная, автоматическая (по времени). Подключение звуковых файлов. 

Основы создания анимационных роликов в программе Adobe Image Ready. 

Возможности Интернет-технологий для создания и распространения рекламных продуктов.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Основы теории коммуникации»

I. Цели освоения учебной дисциплины.

1.1. Цели курса:

Изучение основ моделирования коммуникационного процесса, закономерностей его протекания в обществе на межличностном, групповом и массовом уровнях, в экономической, политической и социальной сферах.

1.2. Задачи курса:

· раскрыть процесс развития философских и социологических взглядов на природу и сущность коммуникации, структуру, сложившихся на сегодняшний день коммуникационных дисциплин;
· дать студентам представление о коммуникационном процессе, технологиях, используемых его участниками для достижения своих целей, отражающее современный уровень научных знаний;
· проанализировать научные модели коммуникационного процесса, его структурные элементы, сущностные признаки социальной коммуникации. Показать основные каналы социальной коммуникации, их историческую эволюцию;
· рассмотреть маркетинговую и электоральную формы коммуникации, роль коммерческой и политической рекламы в механизме их осуществления, а также место социальной рекламы в решении глобальных проблем человечества.

II. Компетенции студента, формируемые в результате освоения дисциплины/ ожидаемые результаты образования и компетенции студента по завершении освоения программы учебной дисциплины.

Общекультурные компетенции (ОК):

· умение логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь (ОК-2);
· способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовность нести за них ответственность (ОК-4);
· умение использовать нормативно-правовые документы в своей деятельности (ОК-5);
· осознание социальной значимости своей будущей профессии, обладание высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности ( ОК-8);
· способность использовать основные положения и методы гуманитарных и социально-экономических наук при решении профессиональных задач (ОК-9);
· способность использовать основные законы естественно-научных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и эксперементального исследования (ОК-10);
· способность понимать сущность и значение информации в развитии современного общества, сознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны (ОК-11);

· способность работать с информацией в глобальных компьютерных сетях (ОК-13).

Профессиональные компетенции (ПК)

· способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);
· способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-3).
В результате освоения дисциплины студент должен:

 знать: виды, средства, формы и методы коммуникаций в рыночной среде; основные принципы функционирования коммуникаций в конкурентной среде; 
уметь: использовать полученные общие знания в профессиональной деятельности, профессиональной рекламе и коммуникации, межличностном общении; самостоятельно анализировать социально-политическую и научную литературу; применять соответствующую терминологию;

владеть: способностью работать в группах и коллективах в качестве исполнителя или руководителя младшего звена; методами коммуникации в кросс-культурном пространстве.

III.Тематическое содержание дисциплины.

Раздел I. Формирование научных представлений о коммуникационном процессе и их современное состояние
1.1. Изучение коммуникации в истории философской и социологической мысли.

1.2. Характер современных научных знаний

о коммуникационном процессе

Раздел II. Коммуникационный процесс и его особенности в  обществе.

2.1. Модель коммуникационного процесса.

2.2. Социальная коммуникация.

2.3. Каналы осуществления социальной коммуникации.

2.4. Речевая коммуникация и процесс ее осуществления.

2.5. Письменно – речевая коммуникация.

2.6. Мнемическая деятельность как вид социальной деятельности.

2.7. Массовая коммуникация.

Раздел III. Коммуникации в основных общественных сферах.

3.1. Коммуникации в экономической сфере и роль коммерческой рекламы.

3.2. Электоральная коммуникация и политическая реклама как ее форма.

3.3. Политическая реклама в условиях информатизации современного общества.

3.4. Характер социальных проблем в современном обществе и роль рекламы в их решении.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Социология массовых коммуникаций»
1. Цели и задачи освоения дисциплины:

Целью изучения курса «Социология массовых коммуникаций» является освоение студентами основных теоретических представлений о функционировании массовой коммуникации в обществе. В процессе обучения студенты знакомятся с анализом ключевых параметров информационной индустрии как социального института, развитие которого тесно связано с развитием человеческой цивилизации. Они также изучают проблемы взаимоотношения СМК и власти, проявления особенностей политической и других видов коммуникации (социальной и коммерческой) в современном обществе. В процессе обучения студенты должны получить знания, раскрывающие социологические методы, с помощью которых можно получить информацию о качественных и количественных характеристик основных звеньев коммуникативной цепи.

2.  Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Учебная дисциплина «Социология массовых коммуникаций» относится к профессиональному циклу (базовая часть).
Для изучения данной дисциплины необходимы следующие знания, умения и навыки, формируемые предшествующими дисциплинами, такими как социология, философия, основы теории коммуникации, основы интегрированных коммуникаций.

Наименование последующих дисциплин: Теория и практика массовой информации; Психология массовых коммуникаций.

3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
· Под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия
(ПК-3);
· Способностью под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях (ПК-4);

· Участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций (ПК-22);
· Способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечением внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации (ПК-26);

· Участвовать в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации, на основе результатов исследований (ПК-27);

· Организовать и провести социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации (ПК-30).


В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основные положения социологии массовых коммуникаций;

уметь: решать практические задачи социологического анализа массовых коммуникаций;

владеть: навыками организации исследований в области массовых коммуникаций.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Предмет и объект социологии массовой коммуникации. Массовая коммуникация как предмет социологического анализа. Функциональный аспект массовой коммуникации. Механизмы взаимодействия аудитории с информацией СМИ. Эффекты массовой коммуникации. Факторы, влияющие на эффективность восприятия информации. Манипулятивный потенциал СМИ. Социологическое исследование как основная технология сбора массовой информации. Виды и методы социологического исследования массовых коммуникаций. Социологические исследования коммуникатора. Особенности российской национальной информационной инфраструктуры. Глобализация информационных процессов. Анализ содержания массовой коммуникации. Исследование текста как научная процедура. Интерпретация результатов контент-анализа. Контент-анализ в жанре рекламного сообщения. Социологические исследования аудитории СМК. Способы измерения теле- и радиоаудитории. Качественные методики изучения аудитории.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Психология массовых коммуникаций»
1. Цели и задачи освоения дисциплины: дать общее понятие о психологических особенностях протекания процессов массовой коммуникации, познакомить студентов с профессиональной терминологией, с которой им придется сталкиваться в практической деятельности. Изучение курса предполагает исследование «картины мира» и ее влияния на творчество специалиста по массовым коммуникациям, а также проблемы психологии личности.
Курс учебной дисциплины «Психология массовых коммуникаций» входит в блок базовых дисциплин профессионального цикла ФГОС ВПО, обязательная дисциплина. Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в результате изучения дисциплин профессионального  цикла ФГОС ВПО, что обуславливает связь дисциплины с курсами данного модуля: «Основы теории коммуникаций», «Теория и практика массовой информации», «Основы интегрированных коммуникаций» (рекламы и связей с общественностью), «Социология массовых коммуникаций». 

3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· владение культурой мышления, способность к обобщению, анализу и восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-1);
· стремление к саморазвитию и повышению своей квалификации и мастерства (ОК-6);
· способность критически оценивать свои достоинства и недостатки, наметить пути и выбрать средства развития достоинств и устранения недостатков (ОК-7),
· владение навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве и др. (ПК-13),
· умение осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия (ПК-14).
· умение использовать методику и технику проведения маркетинговых кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потребителей  с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы (ПК-15).
В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основные положения и понятия психологии массовой коммуникации, специфику информационного процесса в условиях массовой. коммуникации

уметь: анализировать суггестивные психотехнологии маркетинговых коммуникаций и применять практические приемы, освобожденные от манипулятивных технологий в будущей профессиональной деятельности.

владеть: необходимым комплексным подходом маркетинговых коммуникаций и методикой для исследования психологии восприятия потребительских интересов в создании рекламного продукта и связей с общественностью. 

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы: Предмет, задачи и методы курса "Психология массовой коммуникации». Виды коммуникации. Коммуникация как фактор общения. Массовая коммуникация как явление социальной психологии. Специфика информационного процесса в условиях массовой коммуникации. Преимущества и недостатки телевидения как средства массовой информации. Кинематограф как средство массовой коммуникации. Особенности интернет-технологий как средства массовой коммуникации. Коммуникация: «личность и творчество». Структура личности как база восприятия информации. Психологическая основа стереотипа. Конструирование имиджа. Интерес и внимание как важные  факторы активной коммуникации. Особенности восприятия как психологического явления. Психология творчества в массовой коммуникации. Психология творчества специалиста по связям с общественностью и рекламы. Инструменты и процесс коммуникации. Роль средств массовой информации в распространении слухов.  Мода как регулятор массового сознания и  поведения. Массовое поведение  и воздействие средств массовой коммуникации. Суггестивные психотехнологии в маркетинговых коммуникациях.
Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Теория и практика массовой информации»

1. Цель и задачи дисциплины:

Цель:

сформировать у студентов теоретические представления о роли и месте массовой информации в системе массовой коммуникации, практические навыки в сфере связей с общественностью 

Задачи: 

· сформировать представления о роли массовой информации в современном мире,  об особенности информационной структуры в национальных границах различных стран
· изучить особенности и основные этапы развития журналистики в 20 веке, специфику современных СМИ России как органа массовой информации и коммуникации
· изучить особенности СМИ как предприятия: технические средства, стандарты качества информации, полиграфические процессы, вёрстку и печати     
· изучить законодательное обеспечение свободы слова и информации
· изучить профессионально-этические правила и нормы
· освоить теорию и методику журналистского творчества, основные технологические схемы выпуска газетно-журнальной продукции, 
· обучить созданию журналистского произведения в различных жанрах 
· научить пользоваться техническими средствами в процессе журналистского творчества: фотографировать, пользоваться компьютерными программами, использовать Интернет
· интегрировать знания смежных отраслей социологии (социология СМИ, социологии коммуникации, основы теории коммуникации, теория и практика массовой информации) в единое научно-прикладное поле  профессиональной деятельности
· обучить студентов навыкам работы на специализированной программе-симуляторе для обучения создания PR- и медиа- текстов
· заинтересовать студентов поиском оптимальных форм синтеза принципов социального и индивидуально-личностного в индивидуальной технологии профессионально-личностного роста

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата: 

Профессиональный цикл.  Базовая часть. 

Для изучения дисциплины  необходимы знания, умения, и компетенции из гуманитарного цикла, социального, цикла коммуникационных дисциплин, а также общепрофессионального цикла (основы теории коммуникации, социология массовых коммуникаций, психология массовых коммуникаций, общая теория статистики, медиапланирование, теория и практика связей с общественностью,отраслевая пресса, современная пресс-служба, информационные технологии проектирования веб-сайтов). Теория и практика массовой информации в отрасли.Отраслевая деловая пресса как тип СМИ. Общественно-политическая пресса о железнодорожной сфере. Особенности  отраслевых журналистских материалов. Общественно-политическая газета «Гудок», другие медиа-структуры  железнодорожной отрасли. Журналисты отрасли как ключевая аудитория. Лидеры мнений. СМИ как инструмент формирования общественного мнения.

Учебная дисциплина носит как теоретический, так и практический характер. Она входит в число дисциплин, завершающих  технологический процесс мастер-классов других направлений на теоретической основе  фундаментального гуманитарного знания: основы медиапланирования, социология массовых коммуникаций, деловое общение, основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью), основы теории коммуникации, основы маркетинга.
3.Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
· способность научно анализировать социально значимые проблемы и процессы (ОК-1, ПК-6)
· использовать на практике методы социологии массовых коммуникаций, методы интегрированных маркетинговых коммуникаций по созданию конвенциальных коммуникативных стратегий общества (ОК-3, ОК-9,   ПК-2)
· способность понимать сущность и значение информации и  прессы в развитии современного информационного общества, сознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования национальной информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны (ОК-11,ПК-9)
· использование медийных ресурсов в качестве метода защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий (ОК-15, ПК-12, ПК-18)
· использование общественно-политической прессы как средства самовоспитания, саморазвития (ОК-16, ПК-5, ПК-10)
· готовность понимать и анализировать общественные процессы в формате общестивенно-политической прессы, быть активным субъектом социокультурной  деятельности, готовность к кооперации с коллегами  (ОК-3);
· способность нести ответственность за верное формирование информационной повестки дня (ОК-4, ПК-3)
В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основы  теории и практики массовой информации, основы теории коммуникации, основные положения делового общения, основы социологии массовых коммуникаций

уметь: решать практические задачи по использованию журналистов как ключевой аудитории, общественно-политической  прессы как лидера мнений, уметь работать в разных жанрах,  пользоваться техническими средствами, использовать Интернет, уметь подавать сбалансированную информацию читателю, уметь отвечать на запросы аудитории

владеть: практическими навыками создания информационной повестки дня, навыками создания журналистского произведения, владеть навыками использования технических средств: диктофоном, фотоаппаратом, видеокамерой, компьютером.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Методологические и теоретические основы изучения социального феномена СМИ: теория и практика массовой информации, теория и практика  связей с общественностью, основы теории коммуникации, риторические основы журналистики. Массовая информация и её роль в современном мире. Глобализация информационных процессов. Понятие информационного общества. Особенности и основные этапы развития. Глобализационные процессы и мировые тренды в прессе. Социально-политические реформы общества и возникновение журналистики. Средства массовой коммуникации: печать, радио, телевидение. Организация работы редакции. Журналистский корпус. Источники информации. СМИ как предприятие... Технические средства массовой коммуникации. Полиграфическая техника и полиграфические процессы. Фотография. Техника фотосъёмки. Кабельное и эфирное телевидение. Спутниковое телевидение. Теория и методика журналистского творчества. Журналистское произведение как текст – жанровые разновидности. Профессионально-этические правила и нормы; законодательство в сфере журналистики. Проблема компромата, проблема скрытой рекламы, проблема факта и комментария. Теория свободы прессы и её социальной ответственности. Журналистское образование. Социальная  и коммерческая реклама в отраслевой прессе. Связи с общественностью. Социальный маркетинг. Интернет и его использование журналистом. Интернет и его использование журналистом. Электронные версии современных газет. Воздействующая функция прессы. Формы и способы влияния коллективного и общественного мнения на читательскую аудиторию. Аудитория печатных, радийных, телевизионных СМИ электронных  СМИ. 

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)»
1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Дать возможность студентам освоить основные теоретические положения, а также приобрести практические навыки в области связей с общественностью и рекламы, определение их места и роли в комплексе маркетинга и значение в системе маркетинговых коммуникаций.

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Учебная дисциплина «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)» относится к профессиональному циклу, базовой части. 

Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные по ранее обучаемым дисциплинам «История рекламы и связей с общественностью», «Основы теории коммуникации», «Основы маркетинга». 

3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

общекультурные компетенции (ОК): ОК-4; ОК-6; ОК-8; профессиональные компетенции (ПК): 

1. Общепрофессиональные – ПК-1; ПК-2; ПК-3;ПК-12;

2. Организационно-управленческая деятельность – ПК-18;

3. Проектная деятельность – ПК-23;

4. Рекламно-информационная деятельность – ПК-33.
В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основы теории интегрированных коммуникаций, теоретических основ рекламы и связей с общественностью, роли и места рекламы и связей с общественностью в современном обществе и в системе интегрированных коммуникаций; основ организации, планирования, контроля рекламной деятельности; основных правил рекламы в различных видах СМИ; рекламных терминов и понятий; основ организации, планирования, контроля деятельности по связям с общественностью во внутренней и внешней среде; определения оптимальной структуры системы интегрированных коммуникаций; проведения исследований в области рекламы и СО.
уметь: организовывать и проводить работу в сфере интегрированных коммуникаций (подготовка и планирование рекламной и PR-деятельности, разработка рекламного обращения и выбор средств и каналов его распространения, организация работы по взаимодействию с заказчиком, подготовка основной документации рекламной и PR-кампании).
владеть: методами оценки эффективности рекламных и PR-мероприятий, анализа рекламной продукции, создания рекламного сообщения, проведения исследований в рекламе и СО.
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы

Теория и практика рекламы.
Определение рекламы, ее место и роль в комплексе маркетинга, значение в системе маркетинговых коммуникаций. Краткий экскурс в историю развития рекламы в мире. Необходимость и специфика планирования и проведения рекламных кампаний, их типология, периодизация, выбор целей рекламных кампаний, значение и специфика сегментирования рынка, необходимость проведения конкурентного, конъюнктурного анализа. Медиапланирование, выбор средств распространения рекламы для наибольшей эффективности рекламной кампании, анализ специфики различных рекламных носителей с учетом их коммуникативности, доступности, охвата. Коэффициенты и показатели, используемые в медипланировании. 

Потребитель в системе маркетинговой деятельности производителя. 

Правовая база российской рекламы: законодательное определение, общие требования, предъявляемые к рекламе, ненадлежащая реклама, товары и услуги, подлежащие специальному правовому регулированию. Роль рекламы и тенденции ее развития в современном мире. 

Теория и практика связей с общественностью.

 Определение связей с общественностью, динамика видения PR в контексте общественного развития. Целевые аудитории. Сферы применения связей с общественностью. Особенности работы специалиста по связям с общественностью в государственных, социальных, коммерческих, политических структурах, специфика связей с общественностью в международной сфере, в работе с инвесторами, с местным сообществом, с представителями средств массовой информации. 

Управление имиджем и репутацией. Корпоративная социальная ответственность, проведение социально ориентированной политики крупными корпорациями, инвестирование в социально значимые проекты и роли специалистов по связям с общественностью в управлении и информационном обеспечении этих проектов. 

Информационный рынок, дифференциация СМИ, их типологизация с учетом направленности, распространения, прав собственности, заинтересованности в деятельности различных субъектов деятельности российского общества. 

Международные и региональные профессиональные организации в области связей с общественностью, законодательная и этическая основа деятельности СО. Этические Кодексы, выработанные международным и российским профессиональными сообществами, на которых основывается деятельность по связям с общественностью. 

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Основы менеджмента»
1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Цель изучения дисциплины: показать связь  менеджмента с другими дисциплинами, необходимость изучения мирового опыта менеджмента, возникновение и становление российского менеджмента, исследование социально-экономических отношений в их развитии и взаимосвязи, единство теории и практики, исторического и логического подходов при изучении этих отношений. Данная цель конкретизирована в следующих задачах: 
· сформировать у студентов научное представление об управлении, имеющее конкретно практическое содержание; 
· заложить потенциал интеграции всех знаний, определяющих профессионализм  деятельности современного менеджера. 

В  рамках учебной программы предусмотрен цикл лекционных занятий и семинарские занятия, на которых студенты имеют возможность практически освоить и применить полученные знания при анализе и решении конкретных ситуаций и задач, в деловых играх, а также при выполнении творческих индивидуальных и групповых работ. По окончании курса студенты выполняют курсовое проектирование.
2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Учебная дисциплина Основы менеджмента относится к профессиональному циклу, базовая часть, обязательная дисциплина. Для изучения данной дисциплины необходимы следующие знания, умения и навыки, формируемые предшествующими дисциплинами:

Для освоения ООП абитуриент должен иметь документ  государственного  образца  о  среднем  (полном)  общем  образовании  или среднем профессиональном образовании.  

Наименования последующих учебных дисциплин: Экономика, Конфликтология, Основы маркетинга, Маркетинговые исследования и ситуационный анализ.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· ОК-1 владеет культурой мышления, способен к обобщению,   анализу, восприятию информации, постановке   цели и выбору путей её достижения 
· ОК-3 готов к кооперации с коллегами, работе в коллективе 
· ОК-4  способен  находить  организационно-управленческие  решения  в  нестандартных ситуациях  и  готов  нести  за них  ответственность   
· ОК-5 умеет использовать нормативные правовые документы в своей деятельности 
· ОК-6 стремится к саморазвитию, повышению своей квалификации  и мастерства 
· ОК-7  умеет  критически  оценивать  свои  достоинства  и  недостатки,  наметить  пути  и  выбрать  средства  развития достоинств и устранения недостатков 
· ОК-8  осознает  социальную  значимость  своей  будущей  профессии,  обладает  высокой мотивацией  к  выполнению профессиональной деятельности 
· ОК-9 использует основные положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач, способен анализировать социально-значимые проблемы и процессы 
· ОК-12  владеет  основными  методами,  способами  и  средствами  получения,  хранения,  переработки  информации, имеет навыки работы с компьютером как средством управления информацией 
· ПК-16 обладает пониманием основ менеджмента и маркетинга  
· ПК-17  знает  историю  и  основные  теории  менеджмента,  владеет  основными  управленческими  функциями (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реализации; знает основы бизнес-процессов 
· ПК-9 обладает базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения,  деловые  отношения  с  представителями  различных  государственных,  финансовых,  общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами и т.д. 
· ПК-18  способен  оперативно  принимать  решения,  в  том  числе  в  кризисных  ситуациях;  способен  к  выработке нестандартных решений 
· ПК-19  способен  принимать  участие  в  управлении  и  организации  работы  рекламных  служб и  служб  по  связям  с общественностью  фирмы  и  организации,  осуществлять  оперативное  планирование  и  оперативный  контроль  за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью 
· ПК-16 обладает пониманием основ менеджмента и маркетинга 
· ПК-20 владеет  навыками по организации и  оперативному планированию  своей деятельности  и  деятельности фирмы и организации 
· ПК-21 владеет навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Методологические основы менеджмента. Возникновение и эволюция менеджмента Развитие управления в России Общая теория управления Организация как система Социально-экономические аспекты управления Принятие решений Планирование Мотивация деятельности человека в организации  Формы организации в системе менеджмента. Регулирование и контроль в системе менеджмента Управление человеческими ресурсами и кадрами Факторы, методы и условия успешной деятельности менеджера Эффективность менеджмента

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Основы маркетинга»
1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Цель  изучения  дисциплины:  Целью  дисциплины  является  углубленное  представление  о  законах функционирования современного рынка товаров и услуг. Студент должен получить подготовку в области маркетинговых исследований по выяснению и удовлетворению запросов потребителей определенного рынка. Ставится  задача  овладеть  методикой анализа  рыночной  ситуации с целью стимулирования спроса и выдачи рекомендаций по принятию управленческих решений по принципу «Производить то, что продается». В  рамках  учебной  программы предусмотрен цикл  лекционных  занятий  и семинарские занятия, на которых студенты имеют возможность практически освоить и  применить полученные знания при анализе и решении конкретных ситуаций и задач, в деловых  играх,  а  также  при  выполнении  творческих  индивидуальных  и  групповых работ. 

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Учебная дисциплина Основы маркетинга относится к профессиональному циклу, базовая часть, обязательная дисциплина.
Для изучения данной дисциплины необходимы следующие знания, умения и навыки, формируемые предшествующими дисциплинами: Для освоения ООП абитуриент должен иметь документ  государственного  образца  о  среднем  (полном)  общем  образовании  или среднем профессиональном образовании.  

Наименования последующих учебных дисциплин: Экономика, Маркетинговые исследования и ситуационный анализ, Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью), Основы медиапланирования, Основы брендинга.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· ОК-8  осознает социально-экономическую значимость своей будущей профессиональной деятельности, обладает высокой мотивацией к решению профессиональных задач на основе маркетинговой оценки ситуации 
· ОК-9 использует основные положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач, способен анализировать социально-значимые проблемы и процессы 
· ПК-16 обладает пониманием основ менеджмента и маркетинга 
· ПК-26 способен участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры; 
· ПК-29обладает  компетенциями организации и проведения маркетинговых исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению ее конкурентной позиции; 
· ПК-31 способен организовать и провести рыночное наблюдение, опросы,  анкетирование,  эксперимент  с  целью повышения  имиджа  и конкурентной  позиции  организации  и  фирмы  на  рынке; осуществить сбор, обработку и анализ полученных данных; 

В результате изучения курса студент: 

Знает  содержание  концептуальных  основ  маркетинга,  их  места  и  роли  в  современных  экономических  и социальных процессах России. Способен  понимать  сущность,  назначение  и  место  маркетинга  в  функциональной  структуре  управления  организациями, сознавать выгоды от его профессионального применения. Знает принципы, методы и приемы разработки маркетинговой стратегии компании. Знает методы сбора данных, их анализа, синтеза и выработки конкретных рекомендаций. Знает принципы и методы общего анализа потребительных свойств товара и его развития. Знает принципы построения внешних коммуникаций, методы, способы, приемы информирования потребителей о предложении товаров и услуг.  

Умеет  проектировать  структуру  маркетинговых  служб  предприятия,  организовывать  и  планировать  ее деятельность, разрабатывать проекты маркетинговых исследований, формировать товарную стратегию и политику фирмы, продвигать на рынок продукцию, совершенствовать сытовую деятельность  

Владеет  маркетинговой  организационной  культурой,  способен  к  продуктивному  общению  с  партнерами, заключению выгодных сделок. Владеет  приемами  и  методами реализации  маркетинговых  мероприятий,  осуществления  выбор  наиболее эффективных и результативных направлений развития предприятия. Способен принимать участие в управлении маркетинговыми службами предприятий, осуществлять планирование и оперативный контроль над выполнением планов маркетинга, проводить мероприятия по сбору данных о рынках,  формированию имиджа компании, повышению эффективности ее деятельности на рынке 

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Понятие маркетинга. Типы и виды маркетинга. Исходные понятия маркетинга. Среда маркетинга. Маркетинговая информация. Основные направления маркетинговых исследований. Сегментация рынка. Выбор целевого сегмента. Позиционирование. Товар в системе маркетинга. Жизненный цикл товара. Новый товар. Товарный ассортимент. Рыночная атрибутика товара. Формирование цены продажи. Стратегии ценообразования. Каналы распределения и товародвижения. Торговые посредники. Комплекс маркетинговых коммуникаций. Реклама. Паблик рилейшнз. Ярмарки, выставки. Стимулирование сбыта. Личные продажи. Планирование в маркетинге. Организация маркетинга на предприятии. Роль потребителя в системе маркетинга. Поведение потребителя и его понимание. Новый потребитель. Защита прав потребителей. Консъюмеризм.
Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Маркетинговые исследования и ситуационный анализ»

1. Цели и задачи освоения дисциплины:
формирование у будущих бакалавров рекламы и связей с общественностью современных фундаментальных знаний и практических навыков в области маркетинга и маркетинговых коммуникаций, связи PR и маркетинга, проведения маркетинговых исследований и составления плана маркетинга, а также в проведении ситуационного анализа. 

Задачи курса: 
· изучение роли связей с общественностью в маркетинговой политике; особенностей возникновения, становления и развития маркетингового PR; 
· изучение структуры и функций международного и российского рынка рекламных и PR-

услуг, особенностей регионального рынка, основных СМИ, рекламных и PR-агентств; 
· уяснение особенностей социального и политического маркетинга, анализа клиентуры и ценообразования на рынке рекламных и PR-услуг; 
· формирование представлений о деятельности в сфере связей с общественностью с позиций концепции социально – этичного маркетинга; 
· приобретение навыков практического применения ситуационного анализа рынка рекламных и PR-услуг: сегментации рынка, позиционирования, продвижения, проведение выставок, презентаций, пресс-конференций. 

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Учебная дисциплина Маркетинговые исследования и ситуационный анализ относится к профессиональному циклу, базовая часть, обязательная дисциплина.
Для изучения данной дисциплины необходимы следующие знания, умения и навыки, формируемые предшествующими дисциплинами: Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью), Основы маркетинга,  Наименования последующих учебных дисциплин, Основы медиапланирования, Основы брендинга, Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью, Реклама и связи с общественностью в политике, Технологии рекламы и связей с общественностью.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· Владение культурой мышления, способность к обобщению, анализу, восприятия информации, постановке цели и выбору путей еѐ достижения (ОК – 1); 
· Готовность к кооперации с коллегами, работа в коллективе (ОК – 3); 
· Способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовность нести за них ответственность (ОК – 4). – 
· Способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус - групп в рыночных исследованиях (ПК – 4);

· Понимание основ менеджмента и маркетинга (ПК – 16); 
· Способность оперативно принимать решения, в том числе и в кризисных ситуациях, способность к выработке нестандартных решений (ПК – 18); 
· Способность принимать участие в планировании, подготовке, и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований  (ПК – 27) .
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Понятие и сущность маркетинговых исследований. Цели и задачи маркетинговых исследований. Особенности маркетинговых исследований в сфере услуг и некоммерческих организациях. Основные виды планов маркетинговых исследований, их характеристика. Информационное обеспечение связей с общественностью. Первичная и вторичная информация, преимущества и недостатки. Методы проведения маркетинговых исследований Вербальная и невербальная информация. Сопоставимость данных, полученных в процессе маркетинговых исследований. Определение объема выборки и разработка плана выборочного исследования. Организация сбора данных при проведении полевых исследований. Общая характеристика метода экспертных оценок. Экспертные опросы Обработка информации, полученной при проведении маркетинговых исследований Подготовка данных к обработке. Проверка анкет Методы анализа данных. Распределение вероятностей и проверка гипотез. Определение и интерпретация связей между переменными. Значение отчета и порядок его представления. Структура отчета и его оформление.  Традиционные сферы применения результатов маркетинговых исследований. Изучение новых продуктов. Исследование уровня цен и их движения на рынке. Прогнозные модели ценообразования на рынке услуг. Распределения и продвижение продукта на рынок. Оценка возможного уровня сбыта продукции.

Анализ привлекательности рынка услуг. Базовые концепции анализа спроса. Виды рыночного спроса. Использование методов маркетинговых исследований в связях с общественностью. Анализ общественного мнения. Анализ конкурентов и оценка конкурентоспособности агентства в области связей с общественностью. Исследование кризисных коммуникаций. Разработка программы управления кризисными коммуникациями.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Работа с текстами в рекламе и связях с общественностью (мастер-класс)»

1. Цели и задачи освоения дисциплины:

Целями освоения учебной дисциплины «Работа с текстами в рекламе и связях с общественностью (мастер-класс)» является подготовка специалистов по рекламе и связей с общественностью, владеющих основными знаниями и практическим навыками в области создания рекламы, а также качественных PR-текстов для общественности и СМИ. Одной из основных функций специалистов по рекламе и связям с общественностью является подготовка информационных и аналитических материалов, поэтому данный курса учит составлять и анализировать тексты журналистских и PR-жанров, текстов рекламы, дает основы анализа информации, необходимой для работы с публикациями.
2. Место  учебной дисциплины в структуре ООП бакалавриата.

Курс учебной дисциплины «Работа с текстами в рекламе и связях с общественностью (мастер-класс)» входит в блок дисциплин  профессионального цикла ФГОС ВПО, вариативная часть, обязательная дисциплина. Для изучения дисциплины «Работа с текстами в рекламе и связях с общественностью (мастер-класс)» необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в результате изучения дисциплин предшествующего профессионального цикла: «Русский язык и культура речи», «Реклама и связи с общественностью в деятельности государственных структур», «Современная пресс-служба».
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства; 

(ОК-6);
· владение навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт и др.) (ПК-24),
· способность организовать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-28),
· владение навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов (ПК-34).
В результате изучения дисциплины студент должен

знать: виды, формы, содержание, структуру и композицию рекламного обращения, а также структура и жанровые особенности текстов  сферы связей с общественностью, сущность, понятие, цели и задачи копирайтинга;

уметь: составлять рекламные тексты разных видов и жанров, вести переписку с партнерами, клиентами, редакторами периодических изданий, составлять аналитические справки, прогнозы и обзоры; уметь работать с проектной документацией; 

владеть: креативными методами и приемами активизации творческих идей при создании рекламного и PR-текстов, методикой составления и тестирования рекламных и PR-текстов различных типов, а также использовать технику и методику разработки рекламного продукта в профессиональной деятельности.
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы: 

Предмет, задачи и методы курса «Работа с текстами в рекламе и связях с общественностью (мастер-класс)» Сущность и понятие брифа в рекламной деятельности и связях с общественностью. Концепты копирайтинга как основы моделирования рекламных текстов. Коммуникативные стратегии в рекламных печатных текстах. Структура и организация текста в печатной рекламе. SEO-копирайтинг: особенности создания текстов для WEB-пространства. Структура и жанровые особенности текстов  сферы связей с общественностью. Стилистика и литературное редактирование. Текст как объект литературного редактирования. Работа со СМИ (паблисити, media relations). Пресс-релиз. Бэкграундер. «Кейс-стори». Пресс-папка как эффективный способ выстраивания отношений  со СМИ. Методика составления и тестирования рекламных и PR текстов различных типов. Справки, прогнозы и обзоры. Работа с проектной документацией. Стилистические основы печатных текстов. Синтаксические и морфологические характеристики печатных текстов. Роль креативного мышления  в создание печатных текстов. Креативные методы,  приемы и техники активизации творческих идей при создании рекламного и PR-текстов.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Основы брендинга»

1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Целью освоения учебной дисциплины «Основы брендинга» является изучение структуры, содержания и основных типов брендов, а также технологий и техник их создания и продвижения в различных сферах общественной жизни в современных условиях.

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.З. Профессиональный цикл. Вариативная часть.
Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе и в ходе предшествующих учебных курсов вуза, в результате изучения дисциплин гуманитарного, социального и экономического цикла (история, психология и др.), а также общепрофессионального цикла (история рекламы и связей с общественностью, основы теории коммуникации и т.д.).
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· использование основных положений и методов социальных и профессиональных задач, способность анализировать социально-значимые явления и процессы (ОК-9);
· обладание базовыми навыками бренд-менеджмента (ПК-7).

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: определение, структуру и основные типы брендов, а также возможности и пределы их использования в различных профессиональных сферах;

уметь: описать в общих чертах основные технологии и техники создания и продвижения брендов;

владеть: методиками оценки основных подходов к разработке и продвижению брендов в конкретных сферах общественной жизни.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Особенности современного пространства рекламы и связей с общественностью. Эмоционализация и имиджеализация восприятия современной реальности и иные коммуникационные тренды современности. Роль и значение эмоционально-психологической компоненты в современной общественной жизни. Основные подходы к определению понятия бренда. Сущностные черты и характеристики бренда, структура бренда и ее основные элементы. Маркетинговая и художественная ценность бренда. Основания для типологизации и основные типы брендов. Функции брендов в современных условиях. Проблема выбора оптимальных технологий и техник брендинга. Общие и специальные технологии и техники брендинга.Основные алгоритмы создания брендов, их характеристика и содержание. Особенности продвижения брендов в современных условиях. Брендинг и ребрендинг. Роль брендов в современной политике. Особенности государства как субъекта и объекта брендинга. Брендинг органов власти и управления. Внутри- и внешнеполитические аспекты государственного брендинга. Негосударственные участники политических отношений как субъекты и объект брендинга. Роль брендов в современной экономике. Коммерческие бренды: основные типы и их характеристика. Специфика создания и продвижения коммерческих брендов в различных отраслях экономики. Основные направления оптимизации коммерческих брендинговых стратегий и тактик в современных условиях. Сфера образования, науки и культуры как специфическое пространство создания и продвижения брендов. Коммерциализация образования, науки и культуры и брендинг в данных сферах. Некоммерческая (символическая и т.п.) составляющая брендинга в сфере образования, науки и культуры.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Технология рекламы и связей с общественностью»
1. Цель и задачи дисциплины:

 Цель: сформировать у студентов теоретические представления и практические профессиональные навыки в области современных связей с общественностью и рекламы как научной деятельности, средства политики и отрасли бизнеса. 
Задачи: 

· сформировать представления о роли коммуникативных, управленческих и социальных знаний  и концепций в связях с общественностью и рекламе
· сформировать представление о роли и значении служб по связям с общественностью  и рекламных отделов в социально-экономическом и государственном управлении
· описать и сформировать представления об основных глобализационных трендах в области  развития рекламы и связей с общественностью в контексте интегрированных маркетинговых коммуникаций
· интегрировать знания смежных отраслей коммуникативистики (социология СМИ, социологии коммуникации, основы теории коммуникации, теория и практика массовой информации, теория и практика связей с общественностью) в единое технологическое  поле по формированию имиджей, строительства брендов,
· внутрикорпоративных коммуникаций, работы по формированию общественного мнения.
· обучить студентов навыкам работы на специализированной программе-симуляторе для разработки интерактивных коммуникационных моделей, индивидуальных технологий личностного и профессионального роста 

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата: 

      Профессиональный цикл. Базовая часть. 
Для изучения дисциплины  необходимы знания, умения, и компетенции из гуманитарного цикла, социального, цикла коммуникационных дисциплин, а также общепрофессионального цикла (основы теории коммуникации, социология массовых коммуникаций, психология массовых коммуникаций, общая теория статистики, медиапланирование, теория и практика связей с общественностью, теория и практика массовой информации, история рекламы и связей с общественностью, лосновы интегрированных коммуникаций рекламы и связей с общественностью, реклама и связи с общественностью в деятельности госструктур, реклама и связи с общественностью в кризисных ситуациях).
Реклама и связи с общественностью на транспорте. Реклама  и связи с общественностью как средство представления и продвижения транспортных стратегий государственного уровня. Транспортная стратегия до 2030 года: представление продвижение  с помощью рекламы и связей с общественностью.

Взаимодействие отделов рекламы и связей с общественностью с деловыми и отраслевыми  железнодорожными СМИ. Реклама и связи с общественностью как  составляющие транспортной политологии.

Учебная дисциплина носит как теоретический, так и практический характер. Она входит в число дисциплин, завершающих  технологический процесс мастер-классов других направлений на теоретической основе  фундаментального гуманитарного знания: теория и практика массовой информации, основы медиапланирования, социология массовых коммуникаций, деловое общение, основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью), основы теории коммуникации, основы маркетинга, реклама ит связи с общественностью в кризисных ситуациях, мастер-класс «Проектирование в рекламе и связях с общественностью», телекоммуникационные и компьютерные технологии в рекламе и связях с общественностью, организация работы отделов рекламы и связей с общественностью.

3.Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· способность научно анализировать социально значимые проблемы и процессы (ОК-1, ПК-6)
· использовать на практике методы теории и практики связей с общественностью, рекламы, методы интегрированных маркетинговых коммуникаций по созданию корпоративной культуры организации, формирования имиджа, строительства бренда (ОК-3, ОК-9, ПК-2, ПК-7, ПК-6)
· способность понимать сущность и значение информации  в развитии современного информационного общества, сознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования национальной информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны (ОК-11,ПК-9)
· использование рекламы и связей с общественностью в качестве метода защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий (ОК-15, ПК-12, ПК-18)
· использование социальной рекламы как средства самовоспитания, повышения адаптационных и мобилизационных резервов организма, укрепления здоровья, самодисциплины и  дисциплины в организации (ОК -16, ПК-5, ПК-10)
· готовность понимать и анализировать общественные процессы в формате рекламной деятельности и деятельности, связанной с воздействием на общественное мнение, готовность к кооперации с коллегами  (ОК-3);

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основы  теории и практики массовой информации, основы теории коммуникации, основные положения делового общения, основы социологии массовых коммуникаций, теорию и практику связей с общественностью и рекламы, знать профессиональные, этические, правовые требования к специалисту по рекламе и связям с общественностью, основные тенденции развития отечественной и зарубежной индустрии паблик рилейшнз и института рекламы 

уметь: решать практические задачи в сфере рекламы и связей с общественностью, уметь работать в разных PR-жанрах, рекламных жанрах, уметь фотографировать, умение подавать сбалансированную информацию читателю, умение отвечать на запросы аудитории

владеть: основными методами сбора и обработки информации, практическими навыками создания текстов и документов, используемых  в сфере связей с общественностью и рекламы, навыками копирайтинга, спичрайтинга, редактирования, бренд–менеджмента.
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Методологические и теоретические основы изучения социального феномена института рекламы и паблик рилейшнз: теория и практика массовой информации, теория и практика  связей с общественностью, основы теории коммуникации, риторические основы ориентированной журналистики. Общий обзор ситуации в сфере интегрированных маркетинговых коммуникаций. Глобализационные процессы и мировые тренды. Проблемное и предметное поле рекламы и связей с общественностью.  Правовое регулирование деятельности в области связей с общественностью и рекламы. Этика и профессиональные стандарты. Стандарты во взаимоотношениях со СМИ. Целевые аудитории в связях с общественностью и рекламе. Управление кризисными ситуациями. Коммуникативные стратегии и  информационные кампании по продвижению государственных и производственных программ. Базовые информационно-коммуникационные технологии. Правила разработки коммуникационных и информационных кампаний в СМИ. Подготовка материалов для СМИ. Стратегия и тактика использования СМИ в связях с общественностью. Социальная  и коммерческая реклама. Связи с общественностью в социальном  маркетинге. Исследования, планирование, программирование –механизмы эффективных PR- и рекламных технологий. Связи с общественностью и реклама как средства формирования имиджа, деловой репутации, строительства брендов. Связи с общественностью и реклама в создании корпоративных коммуникаций и концепции социальной ответственности организации.

Развитие практических навыков разработки технологических стратегий с помощью специальных программ-симуляторов. 

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Современная пресс-служба»
1. Цель и задачи дисциплины:

Цель: сформировать у студентов теоретические представления и практические навыки управления связями с общественностью через инструмент пресс-службы
Задачи: 
· сформировать представления о социальном феномене «пресс-служба»
· раскрыть структуру и содержание деятельности современной пресс-службы
· дать теоретическую основу эффективных технологий, используемых пресс-службой
· раскрыть технологические принципы управления связями с общественностью через инструмент пресс-службы
· интегрировать знания смежных отраслей коммуникативистики, коммуникологии (психолингвистика, социолингвистика, теория и практика массовой информации, основы теории коммуникации, деловое общение, реклама и связи с общественностью в деятельности госструктур, социология массовых коммуникаций) в единое научно-прикладное поле в контексте  овладения формами и методами работы пресс-службы со СМИ 
· выявить специфику функционирования современных российских государственных пресс-служб
· изучить основные характеристики, функции пресс-службы и функции пресс-секретаря
· заинтересовать студентов поиском оптимальных форм синтеза принципов социального и индивидуально-личностного в PR-концепции в современной социокультурной ситуации
· описать и сформировать представления об основных глобализационных трендах в области развития института пресс-служб
· обучить студентов навыкам работы на специализированной программе-симуляторе для изучения функций пресс-секретаря
·  развить лидерские качества студентов в области организации и управления коммуникативными кампаниями 
2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата: 

Профессиональный цикл. Базовая часть. Для изучения дисциплины  необходимы знания, умения, и компетенции из гуманитарного цикла, социального, цикла коммуникационных дисциплин, а также общепрофессионального цикла (история, социология массовых коммуникаций, психология массовых коммуникаций, общая теория статистики, основы теории коммуникации, основы менеджмента, основы брендинг территории, основы интегрированных коммуникаций).

Пресс-служба ОАО «РЖД». Пресс-службы дочерних организаций. Взаимоотношения с общественно-политическими СМИ, отраслевой и корпоративной прессой как основных инструментов управления связями с общественностью и информирования целевых и ключевых аудиторий. Создание текстов различных жанров.
Учебная дисциплина носит практический характер. Она входит в число дисциплин, завершающих  технологический процесс мастер-классов других направлений на теоретической основе  фундаментального гуманитарного знания. 

Современная пресс-служба как инструмент представления и продвижения транспортных стратегий государственного уровня. Транспортная стратегия до 2030 года. Современная пресс-служба как структура в  строительстве бренда ОАО «РЖД»: электронные каналы, печатные издания, радио, телевидение.

Формирование профессиональных компетенций пресс-секретаря в управленческих и информационных структурах ОАО «РЖД». 

3.Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· способность научно анализировать социально значимые проблемы и процессы (ОК-1, ПК-6)
· использовать на практике методы социологии массовых коммуникаций, методы интегрированных маркетинговых коммуникаций по созданию корпоративной культуры организации (ОК-3, ОК-9, ПК-2)
· способность понимать сущность и значение информации отраслевой прессы в развитии современного информационного общества, сознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования национальной информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны (ОК-11,ПК-9)
· использование отраслевой прессы в качестве метода защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий (ОК-15, ПК-12, ПК-18)
· использование отраслевой прессы как средства самовоспитания, повышения адаптационных и мобилизационных резервов организма, укрепления здоровья, самодисциплины и  дисциплины в организации, укрепления бизнес-процессов (ОК-16, ПК-5, ПК-10)
· готовность понимать и анализировать общественные процессы в формате отраслевой прессы, быть активным субъектом социокультурной  деятельности, готовность к кооперации с коллегами  (ОК-3);
· способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях, нести ответственность за верное формирование информационной повестки дня (ОК-4, ПК-3)

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основы  теории и практики массовой информации, основы теории коммуникации, основные положения делового общения, основы социологии массовых коммуникаций, основные организационные структуры, механизмы регулирования в области связей с общественностью в рамках традиций, норм, морали, общественного мнении, знать правила разработки коммуникационных и информационных кампаний в СМИ; основные принципы координации деятельности российских государственных пресс-служб.

уметь: решать практические задачи по организации и функционированию пресс-службы, уметь работать в разных жанрах, умение подавать сбалансированную информацию читателю, умение отвечать на запросы аудитории, делать статистические, тематические, проблемные обзоры общественного мнения и материалов СМИ,  создавать медиа-досье, работать в социальных сетях; 

владеть: практическими навыками создания информационной повестки дня, навыками продвижения  государственных стратегий в прессе, методами оценки эффективности кампаний в  прессе, методами разработки инновационных технологий создания имиджа персоны, бренда организации; навыками организации и проведения аккредитации.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Методологические и теоретические основы изучения социального феномена современной пресс-службы; теория и практика массовой информации, теория и практика  связей с общественностью, основы теории коммуникации, риторических основ ориентированной журналистики. История становления института пресс-службы.  Глобализационные процессы и мировые тренды в современной  пресс - службе. Структура и принципы организации современной пресс-службы. Формы и методы работы современной пресс-службы со СМИ, общественностью, политическими организациями. Функции пресс-секретаря. Пресс-служба администрации Президента. Основные направления ДИП МИД РФ. Современная практика работы пресс-службы российского загранпредставительства. Роль Союза журналистов Росси. Роль и место Российского информационного центра в системе общественных связей. Практика организации и проведения аккредитации. Коммуникативные стратегии и  информационные кампании по продвижению государственных стратегий пресс-службой. Транспортная стратегия 2030. Пропаганда, агитация, PR – стороны деятельности специалиста современной пресс-службы. Современная пресс-служба  как инструмент строительства бренда. Механизмы осуществления ролей современной пресс-службы. Работа с ключевой и целевыми аудиториями. Проблема эффективности функционирования пресс-службы. Проблема транспарентности, свободы слова, информационной безопасности. Законодательство. 

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Логика и теория аргументации»

1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Целями освоения учебной дисциплины «Логика и теория аргументации» являются: обучение студентов логическим знаниям и умению применять их на практике, формирование общей культуры мышления, развитие концептуального подхода к разрабатываемым теоретическим проблемам в области профессиональной деятельности, приобретение навыков рациональной аргументации, развитие способности анализировать формы мысли и умения правильно выражать содержание высказываний в языке.

Предпосылками достижения целей являются следующие поэтапно решаемые задачи: знакомство с формами и законами правильного мышления, усвоение методов образования понятий, особенностей построения простых и сложных суждений, навыков построения различных видов правильных умозаключений; овладение логическими основами аргументации, изучение правил доказательства и опровержения, изучение форм развития гипотетического знания.

Студентам, изучающим логику, обеспечивается реальная возможность приобретения навыков логически корректного мышления, разумеется, при условии глубокого и полного постижения обязательного программного материала.

2.  Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Учебная дисциплина «Логика и теория аргументации» относится к циклу гуманитарных, социальных, экономических дисциплин, вариативная часть, обязательная для изучения.
Для изучения данной дисциплины необходимы следующие знания, умения и навыки, формируемые предшествующими дисциплинами, такими как философия, математика, обществознание.
Знания, полученные в ходе изучения курса «Логика и теория аргументации» могут быть применены практически во всех последующих курсах и дисциплинах, изучаемых студентом.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

· Владение культурой мышления (ОК-1);
· Умением логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную  речь (ОК-2);
· Умение критически оценивать свои достоинства и недостатки, намечать пути и выбирать средства развития достоинств и устранения недостатков (ОК-7);
· Владение основами речи, знать ее виды, правила речевого этикета и ведения диалога, законы композиции, приемы убеждения (ПК-5);

· Способностью обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий и процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10).


В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основные формы мышления и приемы работы с ними.

уметь: пользоваться правилами работы с понятиями, суждениями и умозаключениями.

владеть: навыком анализа правильности использования понятий, суждений и умозаключений.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Предмет и объект логики. Место логики в системе научного знания. Понятие как логическая форма научного познания. Суждение как логическая форма научного познания. Логические характеристики вопросов и ответов. Умозаключение как логическая форма научного познания. Дедуктивные умозаключения. Простой категорический силлогизм: фигуры, модусы, правила. Сокращенные, сложные и сложносокращенные силлогизмы. Виды дедуктивных умозаключений построенных из сложных суждений. Индуктивные умозаключения и их виды. Умозаключения по аналогии и их виды. Законы и методы логики. Закон тождества и его требования к мышлению. Закон непротиворечия и его значение в деятельности человека. Закон исключенного третьего и его роль в познании.  Аргументация как формы диалога. Логическая структура доказательства. Виды и способы доказательства. Структура и логические принципы построения гипотезы. Этапы разработки и проверки гипотезы. Способы подтверждения и опровержения гипотез. Понятие риторики и ее связь с логикой. Требования к дискуссии и полемике. Софизмы как элемент процесса спора. Парадоксы как элемент процесса познания.

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Современные транспортные коммуникации»

1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Целью освоения учебной дисциплины «Современные транспортные коммуникации» является изучение содержания, динамики, направленности и этапов развития основных видов транспорта общего пользования во всем многообразии их форм и проявлений.

Задачи изучения дисциплины «Современные транспортные коммуникации» заключаются в формировании у студентов системного представления о генезисе, эволюции и современном состоянии сферы транспортных коммуникаций, ее конкретно-историческом месте в жизни общества и в системе основных направлений государственной политики.

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.З. Профессиональный цикл. Вариативная часть.
Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, а также в ходе предшествующих учебных курсов вуза, в результате изучения дисциплин гуманитарного, социального и экономического цикла (история, экономика и др.).
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· использование основных положений и методов социальных и профессиональных задач, способность анализировать социально-значимые явления и процессы (ОК-9);
· способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10).

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основные виды транспорта, структуру и элементы транспортного процесса;

уметь: выявлять преимущества и недостатки основных видов транспорта;

владеть: методами оценки эффективности и реализуемости моделей совершенствования работы транспортной отрасли в конкретных условиях.
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Понятие и сущностные черты транспорта и транспортных коммуникаций. Структурные компоненты транспорта и транспортного процесса. Основные типологии транспорта и виды транспортных коммуникаций. История возникновения железных дорог за рубежом. Появление и развитие железных дорог в России в XIX – начале ХХ вв. Современные железные дороги ведущих стран мира. Особенности железнодорожных транспортных коммуникаций в современной России. Предпосылки появления и особенности начального этапа развития автомобильного транспорта в ведущих зарубежных странах. Автомобильный транспорт в России (до 1917 г.). Автомобильные дороги в современном мире: основные типы и их особенности. Автомобильные транспортные коммуникации в современной России. Историческая роль рек в возникновении транспортных коммуникаций. Становление и развитие речного транспорта за рубежом. Специфика современных речных путей сообщения. Особенности речных транспортных коммуникаций в современной России. Морской транспорт. Основные этапы становления и развития морского судоходства в истории человечества. Великие морские державы: история формирования и роль морского транспорта. Особенности морских транспортных коммуникаций в современном мире. Морской транспорт Российской Федерации. Исторические предпосылки появления воздушных транспортных коммуникаций. Основные этапы развития воздушного транспорта за рубежом. Воздушный транспорт в России: история и современные реалии. Специфика трубопроводного транспорта. Трубопроводный транспорт в современном мире. Особенности функционирования трубопроводного транспорта в современной России.

Аннотированная рабочая программа по дисциплине: «Реклама и связи с общественностью на железнодорожном транспорте»
1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Получить представление о понятии мастер-класс и современном состоянии рекламы в области развития железнодорожного транспорта и связей с общественностью в России, в области теории и истории развития пиара и рекламы в российском обществе, сформировать целостный взгляд на социокультурные процессы прошлого и современности, овладеть навыками интерпретации явлений развития рекламного бизнеса, становления рекламы в разные эпохи в социальном аспекте, продемонстрировать достижения в данной области развития жел.дор. транспорта.
2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.З. Гуманитарный, социальный и экономический цикл. Вариативная часть.
Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, в результате изучения дисциплин гуманитарного, социального и экономического цикла, а также общепрофессионального цикла (трудовое обучение, музыка, изодеятельность, введение в профессию, основы профессиональных знаний и др.).
Учебная дисциплина носит обобщающий характер, ее изучение предполагает систематизацию ранее полученных знаний. Она входит в число теоретических курсов, завершающих процесс формирования системы фундаментальных гуманитарных знаний: литература, мировая художественная  культура , обществознание, информатика и др.

Профиль - мастер-класс.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· способность и готовность понимать и анализировать правовые изменения  в  деле развития  и становления  рекламы  и связей  с общественностью применительно к  железнодорожному транспорту России проблемы и общественные процессы, (ОК-14);
· способность научно анализировать социально значимые проблемы и процессы, готовность использовать на практике методы гуманитарных, социальных и правовых наук в различных видах профессиональной  деятельности (ОК-10);
· способность применять элементы нормативно- правового анализа в практической деятельности (ПК-22).

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основные положения рекламной деятельности основы работы с определенными категориями населения; профессиональный цикл- права и  обязанности человека в системе общественно- значимых ценностей

уметь: решать практические задачи пиара в сфере профессиональной деятельности; анализировать деятельность в сфере нормативно-правового регулирования относительно рекламы на транспорте; выстраивать свои отношения с участниками процесса и вне его;

владеть: методами оценки показателей применительно к объектам профессиональной деятельности.

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Реклама. Становление рекламы в разные века. Виды  рекламы. Закон «О рекламе» основные положения. Методы. Объекты гражданского права. Традиции, ценности, нормы. Многообразие подходов и способов защиты СМИ.

Гражданско-правовая ответственность. Ненадлежащая реклама. Актуальные направления. Рекламное дело, технологии проведения мастер- класса  в  данном аспекте. Современный пиар. Закон РФ «О СМИ» - общие положения.

Аннотированная рабочая программа по дисциплине: «Деловой протокол и этика в ОАО «РЖД»»
1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Получить представление об понятии деловой протокол, этика. Современное состояние культуры в обществе и на железнодорожном транспорте. Сформировать целостный взгляд на социокультурные процессы прошлого и настоящего - виды  этикета. Исторический экскурс. Овладеть навыками интерпретации явлений развития этикета в  современных условиях применительно к ОАО «РЖД». Дресс-код, корпоративная  культура специалиста ОАО «РЖД». Деловые переговоры, офис - требования оформления. Продемонстрировать достижения  в данной области развития  этики, деловой культуры специалиста  в области жел.дор. транспорта.
2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.З. Гуманитарный, социальный и экономический цикл. Вариативная часть.
Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, в результате изучения дисциплин гуманитарного, социального и экономического цикла, а также общепрофессионального цикла (трудовое обучение, музыка, изодеятельность, история, основы профессиональных знаний и др.). Учебная дисциплина носит обобщающий характер, ее изучение предполагает систематизацию ранее полученных знаний. Она входит в число теоретических курсов, завершающих процесс формирования системы фундаментальных гуманитарных знаний: литература, мировая художественная  культура, обществознание, история России и др. Кодекс деловой этики. Стратегия  кампании. Миссия кампании в современных условиях. Профиль-реклама и  связи с общественностью  в отрасли.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· способность и готовность понимать и анализировать  изменения  в  деле развития  и становления  ОАО РЖД применительно к  железнодорожному транспорту, (ОК-14);
· способность научно анализировать социально значимые проблемы и процессы, готовность использовать на практике методы гуманитарных, социальных и правовых наук в различных видах профессиональной  деятельности (ОК-10);
· способность применять элементы нормативно- правового анализа в практической деятельности (ПК-22).

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основные положения рекламной деятельности основы работы  с определенными категориями населения; профессиональный цикл- миссия кампании и  обязанности специалиста  в системе общественно- значимых ценностей

уметь: решать практические задачи этикета  в сфере профессиональной деятельности; анализировать деятельность в  сфере нормативно-правового регулирования относительно делового протокола на транспорте; выстраивать свои отношения с участниками процесса и вне его.
владеть: методами оценки показателей применительно к объектам профессиональной деятельности.
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Деловой протокол. Виды этикета. Становление этикета в России. Петровские преобразования. Корпоративная культура. Объекты  культуры. Традиции, ценности, нормы. Характеристика и содержание. Коммуникативная сторона. Психологический практикум. Современный этикет. Национальные стили. Культура речи делового человека. Подготовка к выступлению. Визуальный контакт. Употребление понятий. Уважительное отношение к оппоненту. Имидж. Модели поведения. Тактика общения. Стрессы  и стрессовые ситуации.

Аннотация рабочей программы по дисциплине «Отраслевая пресса»
1. Цель и задачи дисциплины:

 Цель: сформировать у студентов теоретические представления и практические навыки организации и функционирования отраслевых деловых медиа
Задачи: 

· сформировать представления о понятии «деловая пресса», «отраслевая пресса», «корпоративная отраслевая пресса» как социоэкономическом феномене и его месте в современном обществе
· определить место и роль отраслевой прессы в структуре СМИ
· обозначить специфику отраслевой прессы в контексте воздействия на аудиторию
· сформировать целостный взгляд на отраслевую прессу как универсальный коммуникатор во внутрикорпоративных связях
· описать и сформировать представления об основных глобализационных трендах в области  развития отраслевой прессы
· интегрировать знания смежных отраслей социологии (социология СМИ, социологии коммуникации, основы теории коммуникации, теория и практика массовой информации) в единое научно-прикладное поле 
· обучить студентов навыкам работы на специализированной программе-симуляторе для разработки конвенциальных стратегий в создании отраслевой прессы
· сформировать редакторские навыки

2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата: 

      Профессиональный цикл. Базовая часть. Для изучения дисциплины  необходимы знания, умения, и компетенции из гуманитарного цикла, социального, цикла коммуникационных дисциплин, а также общепрофессионального цикла (основы теории коммуникации, социология массовых коммуникаций, психология массовых коммуникаций, общая теория статистики, социология молодёжи, правовые основы работы с молодёжью, медиапланирование, теория и практика связей с общественностью, теория и практика массовой информации). Обязательная дисциплина  вариативной части профессионального цикла.

Отраслевая пресса как инструмент представления и продвижения транспортных стратегий государственного уровня. Транспортная стратегия до 2030 года. Организация и функционирование деловых СМИ ж-д отрасли, корпоративные проекты газеты «Гудок», других медиа-структур  железнодорожной отрасли. Отраслевая и корпоративная пресса как важный инструмент строительства бренда «ОАО РЖД». Формирование профессиональных компетенций в управленческих и информационных структурах ОАО «РЖД» посредством печатных и электронных медиа. Проект «Школа  профессионала». Формирование компетенций лидерства в управленческих структурах ОАО «РЖД» посредством печатных и электронных медиа. Концепция «Молодой лидер».  Учебная дисциплина носит как теоретический, так и практический характер. Она входит в число дисциплин, завершающих  технологический процесс мастер-классов других направлений на теоретической основе  фундаментального гуманитарного знания: теория и практика массовой информации, основы медиапланирования, социология массовых коммуникаций, деловое общение, основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью), основы теории коммуникации, основы маркетинга.

3.Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· способность научно анализировать социально значимые проблемы и процессы (ОК-1, ПК-6)
· использовать на практике методы социологии массовых коммуникаций, методы интегрированных маркетинговых коммуникаций по созданию корпоративной культуры организации (ОК-3, ОК-9, ПК-2)
· способность понимать сущность и значение информации отраслевой прессы в развитии современного информационного общества, сознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования национальной информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны (ОК-11,ПК-9)
· использование отраслевой прессы в качестве метода защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий (ОК-15, ПК-12, ПК-18)
· использование отраслевой прессы как средства самовоспитания, повышения адаптационных и мобилизационных резервов организма, укрепления здоровья, самодисциплины и  дисциплины в организации, укрепления бизнес-процессов (ОК-16, ПК-5, ПК-10)
· готовность понимать и анализировать общественные процессы в формате отраслевой прессы, быть активным субъектом социокультурной  деятельности, готовность к кооперации с коллегами  (ОК-3);
· способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях, нести ответственность за верное формирование информационной повестки дня (ОК-4, ПК-3)

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основы  теории и практики массовой информации, основы теории коммуникации, основные положения делового общения, основы социологии массовых коммуникаций

уметь: решать практические задачи по организации и функционированию деловой отраслевой прессы, корпоративной прессы на предприятии, уметь работать в разных жанрах, умение подавать сбалансированную информацию читателю, умение отвечать на запросы аудитории

владеть: практическими навыками создания информационной повестки дня, навыками продвижения  государственных стратегий в отраслевой прессе, методами оценки эффективности кампаний в отраслевой прессе, методами разработки инновационных технологий создания имиджа, бренда организации,  бренда имени руководителя, эксперта в формате отраслевой прессы

4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:
Методологические и теоретические основы изучения социального феномена отраслевой прессы; теория и практиа массовой информации, теория и практика  связей с общественностью, основы теории коммуникации, риторических основ ориентированной журналистики. История становления отраслевых СМИ. Общий обзор ситуации в области отраслевой прессы в РФ и мире. Глобализационные процессы и мировые тренды в отраслевой прессе. Специфика и отличия коммуникации в области отраслевой прессы от других видов СМИ. Проблемное и предметное поле отраслевой деловой и корпоративной прессы. Коммуникативные стратегии и  информационные кампании по продвижению государственных и производственных программ в отраслевой прессе. Транспортная стратегия 2010. Транспортная статегия 2015. Транспортная стратегия 2020.Транспортная стратегия 2030. Программа «Школа молодого профессионала», «Молодой лидер». 

 Роль образования в развитии отраслевой прессы. Университетская библиотека МИИТа: мониторинг  28 периодических изданий отраслевой прессы.Социальная  и коммерческая реклама в отраслевой прессе. Связи с общественностью. Социальный маркетинг. Механизмы осуществления ролей отраслевой прессы. Воздействующая функция отраслевой прессы. Формы и способы влияния коллективного и общественного мнения на читательскую аудиторию. Отраслевая пресса и целевая аудитория. Аудитория печатных, электронных отраслевых СМИ. Отраслевое телевидение, радио. Проблема эффективности отраслевой прессы.

Понятие качества издания. Стандарты качества информации. Отраслевая пресса как инструмент социализации личности. Проблема транспарентности, свободы слова. Пропаганда, агитация, PR – стороны деятельности специалиста по созданию отраслевой прессы. Отраслевая пресса как инструмент строительства бренда.

Развитие практических навыков разработки концепции отраслевого издания с помощью специальных программ-симуляторов. Понятие «мобилизации персонала» в вопросах производительности труда. 

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Государственное и общественное регулирование информационно-рекламной деятельности»
1. Цели и задачи освоения дисциплины:
Целью дисциплины «Государственное и общественное регулирование информационно-рекламной деятельности» является изучение специфики информационно-рекламной деятельности в РФ и развитых странах мира, ее правовых основ, а также особенностей взаимоотношений основных субъектов данной деятельности с органами государственной власти. 
2. Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата:
Б.3. Профессиональный цикл, Вариативная часть, Дисциплина по выбору.
Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, полученные обучающимися в средней общеобразовательной школе, в результате изучения дисциплин гуманитарного, социального и экономического цикла, а также общепрофессионального цикла («Основы теории коммуникации», «Социология массовых коммуникаций» «Менеджмент» и др.).
Учебная дисциплина носит обобщающий характер, ее изучение предполагает систематизацию ранее полученных знаний. Она входит в число теоретических курсов, завершающих процесс формирования системы фундаментальных гуманитарных знаний: отечественная история, история социально-политических и правовых учений, культурология, философия.
3. Требования к уровню освоения содержания дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенции:

· способность понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, сознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе (ОК-11);
· способность научно анализировать социально значимые проблемы и процессы, готовность использовать на практике методы гуманитарных, социальных и экономических наук в различных видах профессиональной и социальной деятельности (ОК-10);
· знание своих прав и обязанностей как гражданина страны; умение использовать действующее законодательство Российской Федерации, правовые документы в сфере регулирования информационно-рекламной деятельности (ОК-17);
· способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, СМИ, в социальной и других сферах (ПК-1);
· способность реализовывать знания в области информационно-рекламной деятельности как сферы профессиональной деятельности (ПК-12);

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: характерные особенности и специфические черты основных субъектов информационно-рекламной деятельности; основные способы и методы регулирования информационно-рекламной деятельности, предусмотренные законодательством РФ и других развитых стран мира;
уметь: ориентироваться в основных законодательных актах, регламентирующих информационно-рекламную деятельность; осмысливать базовые явления и процессы, происходящие в сфере информационно-рекламной деятельности;

владеть, иметь опыт: анализа и интерпретации результатов информационно-рекламной деятельности, оценки ее эффективности; подготовки и оформления материалов справочного и информационно-аналитического характера, в том числе касающихся общественно-политической проблематики.
4. Краткое содержание дисциплины. Основные разделы:

Государственное и общественное регулирование информационно-рекламной деятельности. Правовые основы регулирования информационно-рекламной деятельности. Субъекты информационно-рекламной деятельности. РФ в условиях глобализации и перехода к информационному обществу. Основные подходы к регулированию информационно-рекламной деятельности. Законодательство РФ об информационно-рекламной деятельности. Отечественный опыт регулирования сферы информации и массовых коммуникаций. Зарубежный опыт регулирования сферы информации и массовых коммуникаций. 

Аннотация рабочей программы по дисциплине: «Реклама и связи с общественностью в политике»

I. Цели освоения учебной дисциплины.

Цель курса – проанализировать проблемы рекламы в политической сфере и технологии организации избирательных кампаний, рассмотреть способы изучения избирательного рынка, методики конструирования имиджей политических лидеров и партий, коммуникативные стратегии в политической кампании. Обеспечить овладение студентами специальности « Реклама и связи с общественностью» необходимыми теоретическими знаниями и практическими навыками по разработке и управлению проектами в области профессиональной деятельности в государственной сфере жизнедеятельности общества.

Задачи учебного курса:

· сформировать  навыки  исследовательской работы с первоисточниками и библиографией, практические навыки в подготовке рекламных текстов политического характера;
· выработать умения грамотно и квалифицированно организовать политическую кампанию, начиная с проведения маркетинговых исследований и заканчивая представлением «своего» кандидата аудитории;
· изучить методы проведения конкретных социологических исследований, применяемых в процессе социологического обеспечения разработки и проведения рекламных политических кампаний;
· познакомить с задачами  служб по связям с общественностью в системе административного и политического управления; 
· изучить основы стратегического планирования профессиональной деятельности в области связей с общественностью для организаций  государственной сферы жизнедеятельности общества;
· выявить  и проанализировать основные подходы к определению, типологии, структуре, оценке эффективности различных форм  профессиональной деятельности в области связей с общественностью для организаций  государственной сферы жизнедеятельности общества;
· получить набор практических навыков по стратегическому планированию в рамках основной формы профессиональной деятельности в области связей с общественностью для организаций государственной сферы жизнедеятельности общества – PR-кампании. 

II. Компетенции студента, формируемые в результате освоения дисциплины/ ожидаемые результаты образования и компетенции студента по завершении освоения программы учебной дисциплины.

Общекультурные компетенции (ОК):

· способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовность нести за них ответственность (ОК-4);
· умение использовать нормативно-правовые документы в своей деятельности (ОК-5)
· способность использовать основные положения и методы гуманитарных и социально-экономических наук при решении профессиональных задач (ОК-9);
· способность понимать сущность и значение информации в развитии современного общества, сознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны (ОК-11);
· способность работать с информацией в глобальных компьютерных сетях (ОК-13).
Профессиональные компетенции (ПК):

· способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);
· владение знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, СМИ, отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах (ПК-2);
· способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-3).
В результате освоения дисциплины студент должен:

знать: виды, средства, формы и методы коммуникаций в рыночной среде; основные принципы функционирования коммуникаций в конкурентной среде;
уметь: выполнять аналитические и организационные работы при подготовке концепций, планов, графиков и реализации рекламных кампаний и коммуникационных программ;
владеть: традиционными и современными технологиями профессиональной деятельности, навыками проведения ситуационного анализа, принципами ведения переговоров, навыками работы с рекламными и пиар-текстами на родном и иностранных языках, способностями работать в группах и коллективах в качестве  руководителя младшего звена; методами коммуникации в кросс-культурном пространстве.
III. Тематическое содержание дисциплины.

Раздел I. Место рекламы в системе политической коммуникации.

1.1. Политическая реклама как форма политической коммуникации.

1.2. Исторический процесс становления и развития политической рекламы в странах мира и России.

1.3. Политическая реклама как профессия.

1.4. Стратегическое планирование и организация предвыборной рекламной кампании.

1.5. Негативная политическая реклама.

Раздел II. Основные виды политической рекламы.

2.1. Политическая реклама на телевидении.

2.2. Жанры политической рекламы в прессе.

2.3. Использование ИНТЕРНЕТ в целях политической рекламы.

2.4. Политическая реклама с применением полиграфической продукции.

2.5. Политическая реклама на основе форм непосредственной коммуникации с избирателями.

Раздел III. PR в государственном и муниципальном управлении.

3.1. Связи с общественностью в политике, государственном управлении и бизнесе: общее и особенное.

3.2. Организация работы PR-служб в органах государственной и муниципальной власти.

3.3. Формирование имиджа властных структур: задачи и проблемы.

3.4. Анализ и формирование общественного мнения государственными и муниципальными PR-службами.

3.5. Основные аспекты взаимодействия государственных и муниципальных PR-служб со СМИ.

3.6. Деятельность государственных и муниципальных PR-служб в кризисных ситуациях.

3.7. Использование технологий «электронного правительства» и «электронной демократии» в деятельности  государственных  и муниципальных PR-служб.

Раздел IV. Использование GR-технологий в процессе взаимодействия бизнеса с органами государства.

4.1. Природа и сущность GR в современном обществе.

4.2. Основные виды GR-технологий, применяемые в процессе взаимодействия бизнеса и государственной власти.

4.3. Опыт современных железнодорожных компаний по применению GR-технологий.
6. ПРОГРАММЫ УЧЕБНО-ОЗНАКОМИТЕЛЬНОЙ И ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ
Практика бакалавра является составной частью основной образовательной программы высшего профессионального образования по направлению подготовки 031600.62 «Реклама и связи с общественностью» и профилю подготовки «Реклама и связи с общественностью в отрасли». Поэтому оценка по практике приравнивается к оценкам по теоретическому обучению и учитывается при подведении итогов общей успеваемости бакалавра.

В соответствии с квалификационной характеристикой выпускника-бакалавра по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и профилю подготовки «Реклама и связи с общественностью в отрасли» студент должен быть подготовленным к организационной деятельности в предприятиях всех форм собственности на управленческих должностях. При этом ему необходимо: участвовать в разработке организационно-методических и нормативно-технических документов для решения задач организации работы с рекламой и связей с общественностью по месту прохождения практики; овладеть практическими навыками по делопроизводства; собирать данные, материалы и документы для выполнения курсовых и дипломного проектов; овладеть отдельными приемами самостоятельного выполнения функций, возлагаемых на специалиста по рекламе и связями с общественностью.

Цели, объемы практики и ее виды определяются Государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». С учетом изложенных в нем требований Московский государственный университет путей сообщения разработал и утвердил документы, регламентирующие организацию практического обучения бакалавров. При этом продолжительность и сроки прохождения практик устанавливаются учебным планом утвержденным Ученый советом МГУ ПС (МИИТ).

Хотя каждая практика ставит и решает свои конкретные цели и задачи (это находит отражение в программах практик), совместно они должны обеспечивать непрерывность и последовательность овладения студентами основами будущей профессиональной деятельности.
Учебно-ознакомительная практика

Учебно-ознакомительная практика направлена на формирование у бакалавров правильного представления о будущей профессии и овладение первичными навыками работы по направлению подготовки. Учебно-ознакомительная практика предназначена для подготовки и ориентации студентов к деятельности в современных условиях работы. Достижение этой цели возможно посредством решения следующих задач:

· помощь менеджерам по рекламе или работе с клиентами в их работе и самостоятельное выполнение отдельных видов работы при создании рекламного продукта или проведении рекламных акций;
· изучение законодательно-нормативной базы, этических основ рекламной деятельности; 
· приобретение навыков работы с использованием профессиональных компьютерных программ, офисной и оргтехники;
· освоение приемов и форм деловой коммуникации, работы с информационными источниками и материалами.

Программа учебно-ознакомительной практики направлена на первоначальное практическое знакомство и профессией и включает: изучение деятельности ведущих российских организаций в сфере рекламы и связей с общественностью в железнодорожной отрасли; проведение прикладного научно-теоретического исследования, приобретение опыта при учете, хранении и оформлении необходимой в работе документации; получение навыков устного и письменного делового общения и деятельности в коллективе; практическое обучение первичным навыкам работы в сфере рекламы на железнодорожном транспорте; ведение дневника, составление и защиту отчета о прохождении практики.

Бакалавр должен заранее внимательно ознакомиться с программой и содержанием предстоящих работ, получить необходимые консультации по организации и методике работы от руководителя – преподавателя кафедры.

В период прохождения практики каждый студент ведет дневник, в котором фиксирует выполнение работы, полученные умения и навыки. Дневник проверяется и подписывается руководителем практики. 

По окончании практики предусмотрен отчет студентов на кафедре о результатах работы.

Производственная практика.

Производственная практика бакалавров является обязательной и представляет собой вид учебных занятий, непосредственно ориентированных на профессионально-практическую подготовку обучающихся. Производственная практика закрепляет знания и умения, приобретаемые обучающимися в результате освоения теоретических курсов, вырабатывают практические навыки и способствуют комплексному формированию общекультурных и профессиональных компетенций обучающихся.
Практика может проходить в федеральных и региональных органах государственной власти, организациях коммерческих, некоммерческих, в СМИ, рекламных и консалтинговых агентствах, отделах маркетинга и рекламы, пресс-службах, отделах по связям с общественностью.

По ходу практики студенты совершенствуют и практически применяют знания в области рекламы. Содержание практики направлено на обеспечение непрерывности и последовательности овладения студентами профессиональной деятельностью в соответствии с требованиями к уровню подготовки специалиста в сфере рекламы и связей с общественностью.

Производственная практика организуется как исполнительская и/или научно-исследовательская. По ходу производственной практики студенты закрепляют теоретические знания, полученные в процессе обучения, учатся их практическому использованию, закрепляют навыки, приобретенные во время предыдущей практики, приобретают опыт самостоятельной работы в решении поставленных перед ними задач.

Производственная практика направлена на закрепление и углубление знаний студентов об их будущей профессии, развитие полученных ранее знаний и навыков работы по специальности. Цель производственной практики состоит в применении на практике теоретических знаний студентов, в приобретении опыта самостоятельной работы.

Задачи практики:

· развитие творческого потенциала, способности самостоятельно формулировать цели, идеи и планировать рекламные мероприятия с учетом всех аспектов внедрения;
· приобретение навыков работы с информационными источниками и материалами, в том числе с использованием оргтехники;
· изучение организации работы структур в сфере рекламы и связей с общественностью в железнодорожной отрасли;
· систематизация, закрепление и расширение теоретических знаний для решения конкретных задач рекламы и связей с общественностью;
· приобретение практического опыта профессиональной деятельности, освоение методик и специфических особенностей рекламной и ПР деятельности в различных сферах;
· активное участие в организации и проведении специальных мероприятий и рекламных акций.

Студент должен заранее внимательно ознакомиться с программой и содержанием предстоящих работ, получить необходимые консультации по организации и методике работы от руководителя – преподавателя кафедры.

По окончании практики предусмотрен отчет студентов о результатах работы.

7. Итоговая государственная аттестация студентов-выпускников.

Итоговая государственная аттестация включает защиту выпускной квалификационной работы (бакалаврской работы). Вузом предусмотрен Государственный экзамен.

8. Разработчик Основной образовательной программы по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и профилю подготовки «Реклама и связи с общественностью в отрасли», Московский государственный университет путей сообщения (МИИТ) Гуманитарный институт кафедра «Политология, история и социальные технологии», кандидат политических наук, доцент Кочетков Егор Евгеньевич
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Директор Гуманитарного института,

профессор Горбунов А.А.
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Заведующий кафедрой «Политология, история и социальные технологии», профессор Кретов Б.И.
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